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EN LA ACTUALIDAD presenciamos un nuevo interés por la retérica
tradicional entendida ésta como la utilizacién de la “persuasién por
medio de la palabra”.! La retdrica, siguiendo a Lépez Eire (2002:20) es
el arte de conocer y manejar debidamente la fuerza del lenguaje para
persuadir a un oyente. Para ello, la retérica desarrolld, a lo largo de los
siglos, una serie de recursos utilizados para incitar o movilizar a una
audiencia. Es precisamente esta idea de la retérica como una arte de
comunicacién persuasiva la que es abordada en el texto de Marfa Eugenia
Flores Trevifio, El arte de persuadir en las publicaciones religiosas, publicado
por la Facultad de Filosoffa y Letras de la Universidad Auténoma de
Nuevo Ledn.?

En este libro, Marfa Eugenia Flores Trevifo, catedrdtica de la
Universidad de Nuevo Ledn, presenta un estudio extenso y muy detallado
sobre los recursos retéricos que aparecen con mayor frecuencia en la
produccién discursiva de algunas agrupaciones religiosas en el Monterrey
actual y que pueden ser considerados como rasgos propios de este tipo
de discursos.

* Profesora-investigadora del Departamento de Educacién y Comunicacién, UAM
Xochimilco.

' De acuerdo con Alfonso Reyes (1942:492), ésta no es la tnica definicién de la
retdrica pero sf una de las mds conocidas.

? Marfa Eugenia Trevifio, £/ arte de persuadir en las publicaciones religiosas, Facultad de
Filosoffa y Letras de la Universidad Auténoma de Nuevo Ledn, 2008.
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Estudiar estos recursos l6gico-retéricos y discursivos mediante los
cuales los emisores del discurso intentan —y muy probablemente logran—
persuadir a sus interlocutores sobre la validez de sus argumentos o
posiciones es de gran importancia dado que actualmente presenciamos
una lucha simbdlica generalizada que tiende a imponer, por via de la
argumentacion persuasiva, productos de consumo, visiones del mundo
y modelos de comportamiento. Como senala Gilberto Giménez, nuestras
sociedades ya no reconocen verdades o valores absolutos y se han conver-
tido en gigantescos “mercados simbdlicos” donde las mds diversas y
encontradas propuestas ideolégicas compiten entre si por mantener o
conquistar adherentes (1989:10-12). Por eso es de gran importancia
poder reconstruir la forma en que el orador utiliza el lenguaje y ligar
esto a la posicién del hablante acerca de un tema o una serie de temas,
posicién que refleja de manera directa, indirecta, o incluso disfrazada,
la ubicacién del hablante en una formacién social determinada. Asi
mismo, este tipo de andlisis puede esclarecer la funcién encubridora de
la ideologfa, por ejemplo, sacando a la luz las contradicciones y las
inconsistencias, los silencios y los lapsus, que caracterizan a ciertos textos.

Por todas estas razones, el libro que resefio representa una contribu-
cién importante al estudio del lenguaje y, mds especificamente, al
lenguaje persuasivo, desde una perspectiva interdisciplinaria.

Son varias las virtudes de esta obra. Quisiera iniciar sefialando el
acierto en lo que concierne a la seleccién de la produccién discursiva
analizada. En México, el tema de la religién es sensible social y
politicamente debido en parte a la compleja relacién que histéricamente
se ha establecido entre el Estado mexicano y las agrupaciones religiosas.

En la actualidad presenciamos una proliferaciéon de los grupos que no
estdn identificados con las llamadas religiones histéricas sino con las
propuestas pentecostales y neopentecostales, grupos religiosos que han tenido
un importante impacto en el dmbito local y regional, sobre todo en sectores
marginales de la poblacién. Esta tendencia no es nueva pero se ha hecho
mds evidente debido a la reconfiguracién que en México ha tenido el mapa
religioso por lo menos en los tltimos quince afios (Reyna, 2006).

Si se retoma la idea de Pierre Bourdieu de que el campo es una
categorfa que refiere a un espacio de confrontacién y lucha entre todos
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los agentes, y las instituciones interesadas en imponer como legitima
una creencia religiosa (1988), esta concepcién ayuda a explicar el
predominio histérico de la Iglesia catélica en México.?

Es en este contexto que se ubica el corpus de estudio de esta inves-
tigacion, el cual estd constituido por algunas publicaciones difundidas
por agrupaciones religiosas con el fin de ejercer proselitismo. Mds especi-
ficamente se seleccionaron algunos textos de los testigos de Jehovd
publicados en las revistas: Despertad y La Atalaya y algunos textos de la
Iglesia catélica que aparecieron en Esquila Misional. Dichas publicaciones
tienen como principal objetivo promover la fe y el vinculo con sus
seguidores, pero también exponer los puntos de vista de la agrupacién
sobre diferentes aspectos de la vida sociocultural del complejo mundo
contempordneo.

El modelo de anilisis

Otra de las aportaciones importantes de este libro es el modelo analitico
que se presenta. Para el andlisis del corpus de estudio la autora disend
un modelo analitico que es seguido, al pie de la letra, en la exposicién
de los contenidos del libro. A partir de la categoria central de discurso
se trabajan diferentes dimensiones.

La primera es la dimensién enunciativo-pragmdtica, donde se ubican
y analizan los rasgos indiciales pronominales y verbales para determinar
el marco de la enunciacién en que son gestados los discursos que conforman
el objeto de estudio. Asimismo, se estudia en esta dimensién el implicito,
los subjetivemas axioldgicos y los actos de habla. En esta dimensién la
autora expone e identifica los marcadores lingiiisticos, los verbos, sus modos
y tiempos, y los pronombres personales, desde los cuales se plantean juicios
categoricos, asi como los funcionamientos propios de la enunciacién, que
incluyen el manejo de lo que se da por presupuesto o se deja de sobreen-

% Para un andlisis mds especifico sobre el desarrollo del campo religioso en México,
véanse algunos de los articulos incluidos en este nimero de Versidn, por ejemplo el texto
de Margarita Reyna: “Resonancias de fe: los programas religiosos en la radio mexicana” y
el de Elio Masferrer: “Las religiones en medios o las iglesias y los medios”.
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tender en el nivel de lo implicito en el discurso. La explicacién de los
conceptos y la ilustracién de los mismos con ejemplos del corpus de
estudio es clara y precisa.

Como segunda dimensidn, la autora ubica uno de los niveles de
andlisis centrales del libro: la dimensién retérico-persuasiva. En ella se
revisan los aspectos relacionados con la funcién retérica y el proceso de
persuasién. Para analizar la disposicién del discurso, es decir la dispositio,
y algunos de los recursos utilizados para disimular las formas retdricas,
asi como los condicionamientos de la persuasion la doctora Flores, retoma
algunos planteamientos de Heinrich Lausberg y Kelley Reardon. La
retérica barthesiana y la implicatura conversacional constituyen otro
apartado de andlisis importante de esta dimensidn.

La tercera dimensién es la légico-argumentativa; en ésta se abordan
los estudios de la retérica argumentativa provenientes de diferentes
aproximaciones teéricas. Asi, es retomada la postura neo-aristotélica de
Chaim Perelman y Lucie Olbrech-Tyteca; la retdrica integrada de Oswald
Ducrot y Jean-Claude Anscombre y la perspectiva argumentativa de
escuela de Neuchatel, cuyo exponente mds reconocido es Jean-Blaise
Grize. Estas tres posturas teérico-metodoldgicas son revisadas con detalle
para estudiar entre otros aspectos, la distincién entre légica demostrativa
y razonamiento argumentativo, los aspectos referentes a la orientaciéon
de los argumentos, la argumentacién de autoridad y las operaciones
légico-discursivas de la légica natural.

La cuarta y dltima dimensién corresponde al estudio del discurso en
sus condiciones de produccién y recepcidn; para ello se recurre al estudio
de los procesos de regulacién discursiva, las formaciones imaginarias y
las relaciones ideologfa-poder-discurso que se encuentran en los textos
analizados.

Todas estas dimensiones son incluidas en el estudio con el fin de poder
comprobar que la funcién persuasiva del lenguaje estd presente en algin
grado en todo discurso. El recorrido a través de cada una de estas
dimensiones muestra también el conocimiento profundo y el manejo
puntual que tiene la autora de todos aquellos planteamientos tedrico-
metodoldgicos provenientes tanto del macrocampo de las ciencias del
lenguaje como del de las ciencias sociales.

260



LAS PUBLICACIONES DE AGRUPACIONES RELIGIOSAS Y LA PERSUASION

Otra caracteristica importante de este libro es que la autora conjunta
la explicacién tedrica de los conceptos con el andlisis del corpus de
estudio. Esta estrategia metodoldgica tiene una repercusién diddctica
importante, ya que el lector tiene acceso tanto a la explicacién tedrica
del concepto como a su aplicacién préctica, a partir de los ejemplos del
corpus que ilustran la manera en que pueden ser analizadas ciertas
categorfas.

Si bien esta estrategia de exposicién nos puede dejar con la duda de
si el libro tiene como objeto la comprensién del discurso religioso o si
en realidad este tipo de discurso fue el pretexto de investigacién para
desarrollar un nuevo modelo de andlisis que posibilitara la aprehensién
de la dimensién retérica en todo discurso, considero que teniendo en
mira los posibles lectores que se introducen en el amplio campo de las
ciencias del lenguaje, la opcién de la autora de centrarse mds en el modelo
analitico es la m4s indicada.

Algunas observaciones criticas sobre el texto

Un primer comentario tiene que ver con el orden de presentacién de los
contenidos. Si bien es mds ficil iniciar el andlisis con aquellos recursos
que se ubican en la dimensién enunciativo-pragmdtica, de acuerdo con
algunos planteamientos teéricos del andlisis del discurso es fundamental
que antes de iniciar el andlisis de la dimensién especifica del discurso se
lleve a cabo un andlisis de las condiciones de produccién, circulacién y
recepcion del discurso. Esta concepcidn del andlisis del discurso reconoce
que todos los productos simbdlicos o discursos son producidos, transmi-
tidos y recibidos en contextos especificos y 7o son plenamente interpre-
tables sin la incorporacién integral del andlisis de tales contextos, por lo
cual el primer nivel de andlisis deberia ser el de las condiciones de
produccién del discurso. Recordemos que la escuela francesa de andlisis
del discurso postula la totalidad social y no una situacién paralela entre
el mundo discursivo y el extradiscursivo. Estos planteamientos implican
entender al discurso como una prictica social que debe ser analizada en
relacién a sus condiciones sociales de produccién, que son condiciones
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institucionales, ideoldgico-culturales e histérico-coyunturales (Robin,
1976; Pecheux, 1969).

Si bien la autora no ignora todos estos planteamientos, ya que en la
ultima dimensién del modelo de andlisis los contempla, a mi parecer su
ubicacién como un primer nivel de andlisis hubiera permitido caracterizar
con mds exactitud el discurso religioso y en especifico la produccién
discursiva de las dos organizaciones religiosas elegidas, cuestién que
queda un poco desdibujada en la parte en la que se describe la delimita-
cién del objeto de estudio. Hago este sefialamiento ya que como analistas
del discurso tenemos la expectativa de que antes de entrar al andlisis del
corpus debe existir una reconstruccién detallada sobre estas organizaciones
religiosas y sobre sus publicaciones que permitirfan explicar el porqué
del uso de ciertos recursos retéricos. Por ejemplo, en el caso de las dos
publicaciones de los testigos de Jehovd, existen diferencias fundamentales
entre ellas ya que mientas La Atalaya constituye su publicacién oficial y
el medio a través del cual la agrupacién da a conocer sus actividades y
tiene propésitos de ensefianza en cuanto a principios y doctrinas biblicos,
jDespertad! tiene como fin el esclarecimiento de las personas, tratando
una variedad de asuntos sobre cultura general y actualidad que incluyen
la cultura, cuestiones ambientales, salud, relaciones humanas, temas
biblicos y biografias diversas. La revista usa fuentes convencionales de
noticias, aunque también posee sus propios corresponsales y sus articulos
incentivan a los lectores a reconocer que los eventos mundiales actuales
cumplen profecias biblicas. Sin embargo estas diferencias no son presen-
tadas en este libro.

Para finalizar, quisiera resaltar que si bien los sefialamientos que he
hecho tienen la intencién de ubicar algunos puntos discutibles acerca de
las opciones de presentacién y de contenido, esto no le resta importancia
y utilidad a esta publicacién. Para quienes trabajamos en el campo del
andlisis del discurso y nos dedicamos a la docencia es importante contar
con publicaciones de este tipo que sirvan como marco de referencia para
nuestros estudiantes. Considero que el modelo de andlisis que presenta la
doctora Trevifio, puede ser aplicado —en tu totalidad o parcialmente,
retomando sélo algunas dimensiones— al estudio de una infinidad de
textos que tienen una marcada intencién persuasiva. También coincido
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con Lidia Rodriguez Alfano cuando sefiala en el prélogo, que ademds de
los aciertos en las elecciones tedrico-metodoldgicas de la autora, este
libro brinda al lector la oportunidad de conocerse a si mismo, puesto
que lo descrito es la serie de recursos empleados en las pricticas cotidianas.
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