Arte populary
cultura del consumo”

Ana Rosas Mantecon

uando emergid el arte
Pop en los Estados Uni-
dos, a finales de los afios
cincuenta, despertd una
gran hostilidad en la ma-
yoria de los grupos de cri-
ticos de arte, quienes
predijeron que desapareceria rapi-
damente de la escena artistica. Sin
embargo, este movimienfo no sélo
perdurd sino que se convirtié en ¢l
mé4s importante de la década de los
sesenta. La investigacion de C. Ma-
miya -que se concentra en el estu-
dio de ese periodo, ya que fue hasta
1968 que empezd a perder posicion
como vanguardia- demuestra que el
éxito del arte Pop se debid a su com-
penetracién con la cultura del con-
sumo norteamericana, que alcanzd

* Mamiya, Christin, Pop art and consumer
culture. American supermarket. Austin, Uni-
versity of Texas Press, 1992,

La necesidad de una cultura de! consumo
madura para el desarrollo del arte Pop, tan-
to proveedora de recursos visuales como de
apoyo ideoldgico, es demostrada por el caso
del movimiento Pop britdnico -de donde pro-
viene de hecho el término arte "Pop”-, naci-
do también en los cincuentas, pero que tuvo,
a diferencia del norteamericano, una corta
vida...
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su cenit justo en la década de los
sesenta. La relaci6n entre ambos
se dio en diversos niveles: el arte
Pop no sélo retratd el consumismo
rampante, tomandolo como su tema
e incluso utilizando el estilo visual y
las técnicas de produccidn del cam-
po de la publicidad, sino que tam-
bién se apropio de los mecanismos
y estrategias de una sociedad cor-
porativa -el arte Pop fue promovido
y publicitado como cualquier otro
producto-, asegurando la efectiva
venta de este movimiento y su ab-
sorcién dentro de la matriz de las
instituciones de consumo,

Los afios cincuenta y sesenta fueron
un periodo particularmente signifi-
cativo en la historia de a cultura del
consumo (entendiendo por ésta una
cultura en la cual las actividades y
la ética de una sociedad estin de-
terminadas por patrones de consu-
mo). La rdpida urbanizacién, los
avances tecnoldgicos, el incremen-
to de la burocratizacion de las orga-
nizaciones, el crecimiento del
mercado nacional y la expansién de
la publicidad centribuyeron a la
maduracién de la mentalidad con-



sumista. No obstante, lo mas impor-
tante para el desarrollo de 1a cultu-
ra del consumo fue el impulso que
recibid a nivel gubernamental: tan-
to John F. Kennedy como su suce-
sor, L. B. Johnson, implementaron
politicas y programas nacionales
para estimular el consumo masivo 2,
llegdndose incluso a promover la
identificacion del consumo con el
patriotismo, idea que resultd exito-
sa en el ambiente de la Guerra Fria.

Asi, después de describir el ascenso
del Pop, la autora procede a anali-
zar el papel de las corporaciones en
el imperativo a consumir asi como
1a relacion entre cultura del consu-
mo y arte Pop, refiriéndose en par-
ticular a las industrias lideres de
aquél entonces -los automoéviles y
los alimentos procesados. En los
afios en los que triunfé este movi-
miento artistico, los Estados Uni-

% Dichas politicas, que dieron un gran apoyo
ala expansién de las corporaciones multina-
cionales norteamericanas, segufan la teorfa
de John M. Keynes, economista britanico
que enfocaba su atencién en el consumo,
mds que en la produccién, como el medio de
mantener la estabilidad econémica.

dos atestiguaron una explosién en
el tamafio y diversidad geogrifica
de las corporaciones. Como un apa-
rato crucial en ese esfuerzo expan-
sivo, la publicidad proveyd un
medio repleto de anuncios que bus-
c6 impulsar la realizacién personal
a través del consumo. Al justificar y
reafirmar la autoridad de la cultura
corporativa, la publicidad jugd un
rol fundamental en la perpetuacion
de los mecanismos e ideologia del
consumo.

Las galerfas y los museos con exhi-
biciones Pop se transformaron en
extensiones del medio consumista:
apropidndose de las imigenes de
automéviles, de bebidas y de comi-
das, que dominaban el medio publi-
citario, el arte Pop capitalizé la
proximidad y familiaridad de la
imagineria del intercambio comer-
cial mientras simultineamente re-
forzaba esa cultura. Si bien las
imagenes del Pop de autos y pro-
ductos de consumo no constituyen
bramantes celebraciones de practi-
cas consumistas, la recepcién que
tuvieron las obras revela que fneron
interpretadas por la mayoria como
tales.

Otra de las fuentes tanto de image-
nes como de formatos para el arte
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Pop fueron los medios de masas,
institucién dominante durante los
afos sesenta en la vida del nortea-
mericano promedio.

Los medios de masas habian llega-
do a tener una relacién casi simbi6-
tica con la publicidad, convir-
tiéndose en vehiculos légicos para
la venta de objetos, personas e
ideas. Los trabajos del Pop se hicie-
ron eco -en su contenido, forma y
presentacion- del impulso de cada
medio (ya fuera televisién, prensa,
comics O cine) a crear una (nica
realidad, la del consumo incesante,
y de esta manera, contribuyeron ala
perpetuacion del poder vy autoridad
de los medios.

El impulso gubernamental y corpo-
rativo a la cultura del consumo en-
contrd un campo fértil en la crisis
que a un nivel personal enfrentaba
la sociedad norteamericana. La
transformacién urbano industrial
de finales del siglo XIX y principios
del veinte -con el consiguiente de-
sarrollo de la organizacion corpora-
tiva, incremento de la movilidad
social y geografica, transformacio-
nes tecnoldgicas y crecimiento de
una economia de mercado nacio-
nal-, habia vuelto caduca a la ética
protestante y, de ese modo, destrui-
do la base social que orientaba las
conductas. La desorientacion y la
ansiedad resultantes se evidencia-
ban por el incremento en el nimero
de libros de autoayuda y de "cémo
hacer mejor". Los publicistas capi-
talizaron estas inseguridades y pro-
veyeron de direccién a la sociedad
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americana, de manera que las pose-
siones materiales se fueron convir-
tiendo en la base para la determi-
nacidn del éxito y la valia personal.
Intentando contrarrestar la natura-
leza jerdrquica ¢ impersonal de la
vida corporativa, los americanos bus-
caron la autogratificacién a través
del consumo.

El énfasis en el consumo, caracte-
ristico de la popular doctrina key-
nesiana, fue validado en el discurso
cultural por la creciente importan-
cia que el Pop otorgd a la presenta-
cion de las obras. Una de las formas
en las que se impulso la desapari-
cioén de la demarcacién entre arte y
productos de consumo fueron las
exhibiciones en tiendas de presti-
gio. El poner al descubierto el rol del
arte como mercancia, represent6 un
significativo cambio historico de un
énfasis en la creacion de la obra de
arte a la presentacion de ésta. Es por



esto que Christin Mamiya atiende
no sélo a las obras que el arte Pop
produjo, sino que explora los roles
de otros participantes del mundo
artistico -los artistas, los agentes,
los criticos y los coleccionistas- en
el establecimiento del arte Pop.

Los artistas Pop jugaron un rol de
pivote en la inmersién de sus obras
en ¢l mundo de la publicidad y la
promocién. A diferencia de los ex-
presionistas abstractos -quienes
mantenian una actitud hostil hacia
su piblico-, los artistas Pop se die-

ron a la tarea de atraer su atencidn, -

concediendo numerosas entrevistas
a todos los medios de comunica-
cién, escribiendo sobre sus obras,
etcétera. Llegaron a tener tal im-
portancia, que los pintores y escul-
tores se convirtieron en el producto
a ser vendido. Cuando a una expo-
sicion de Andy Warhol -uno de los
principales representantes de esta
corriente- acudieron 400 personas,
la galerfa decidi6 proteger las obras
y las retiré de las paredes. Warhol
se dedico a dar autégrafos sin que
el enardecido piiblico se percatara
de gue se trataba de una exhibicién
de arte sin arte.

El éxito del arte Pop se debi6 tam-
bién a sus mancjadores -empresa-
rios que agresivamente promo-
vieron la celebridad de los artistas
v al movimiento en general- y a los
coleccionistas, cuyas profesiones
los hicieron parte del medio corpo-
rativo cue proveyé el contenido y el
contexto de los trabajos del Pop.
Respecto a los criticos, como ya

mencionamos, mientras hubo algu-
nos que lo promovieron, la mayoria
lo condenaron con gran hostilidad.
El contenido del Pop era tan obvio
que salfan de sobra las considera-
ciones formales y, en pocas pala-
bras, no llenaba sus expectativas
sobre lo que el arte serio deberia
parecer. Adicionalmente, la fun-
ci6én del critico como puente entre
el artista y el pablico se fue hacien-
do obsoleta por ia disposicion de
los artistas Pop a discutir su traba-
jo, asf como por la expansion de los
medios gue hicieron el arte mas pa-
blico y promovieron a los artistas.

La importancia del estudio de Ma-
miya radica en el hecho de que ade-
mas de proveer un entendimiento
concreto del arte Pop, la investiga-
cién de como y porqué tuvo éxito
sirve como una clara ilustracion de
la interseccidn esencial entre arte y
circunstancias historicas dentro de
las cuales éste se desarrolla. Atin
mas, este trabajo es fundamental
porque el legado del arte Pop ha
side profundo, particularmente en
términos de la dindmica del mundo
del arte contemporarneo y ia comer-
cializacién del arte. El tltimo capi-
tulo del libro se dedica justamente
a explorar como perdurd la inter-
seccién del arte Pop con la cultura
del consumo. Segiin Mamiya, la re-
ciente transicidon del modernismo al
posmodernismo, uno de los mids
prominentes desarrollos en el arte
del siglo veinte, puede ser amplia-
mente atribuida al ascenso del arte
Pop. Al cooptar imagenes y meca-
nismos integrales a la cultura del
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consumo, el arte Pop mind muchos
de los principios fundamentales de
la doctrina modernista. Punede en-
tonces ser visto como responsable
de la introduccidn del arte contem-
porineo en la era posmoderna.

Pop art and consumer culture no
constituye un libro cldsico de histo-
ria del arte. Al extenderse mds alld
de la discusidn de cuestiones estéti-
cas formales, incorpora elementos
provenientes del analisis social y de
la critica cultural. Con una claridad
y profundidad de visién poco comu-
nes en los intentos interdisciplina-
rios, articula las aportaciones de
estudios antropolégicos, socioldgi-
cos, comunicacionales y psicoldgi-
cos, logrando un trabajo bien fun-
damentado que resulta muy atracti-
vo para los investigadores de todos
esos campos y para los interesados
en el mundo del arte en general.

En particular, el trabajo de C. Ma-
miya resulta de especial importan-
cia en estos momentos en que la
teoria social se replantea el hecho
de que para comprender la recep-
cion de las obras artisticas, de los
mensajes de los medios de comuni-
cacidn, etcétera, es necesario deli-
near no solo el mensaje que se
emite sino atender igualmente al
contexto en el cual se produce y
recibe dicho mensaje. En este sen-
tido, mds que determinar o asignar
significados especificos a varias de
las pinturas y esculturas, la autora
parte de que el significado no resi-
de dentro de las im4genes en si mis-
mas. Debido a que la percepcion de
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una obra de arte es condicionada
por circunstancias historicas y cul-
turales que predisponen o alientan
en el publico ciertas lecturas o in-
terpretaciones, el significado se de-
riva del contexto en el cual operan
estas imédgenes. El significado es
determinado por la interaccién en-
tre las imdgenes y el ambiente social
y estd siendo constantemente nego-
ciado. Asi, cualquier intento de
asignar un significado permanente,
inherente a imdgenes especificas,
es un futil ejercicio. Por lo anterior,
para poder entender la aceptacion
del arte Pop, lo que se enfatiza ¢s el
contexto histérico en el cual sus tra-
bajos fueron recibidos -esto es, la
cultura del consumo de los 60,

La importancia de este trabajo en el
marco de los nuevos planteamien-
tos sobre la recepcion cultural y el
papel del contexto en la recepcion
de los ptiblicos es aiin mayor si to-
mamos en cuenta que en cste cam-
po los avances se han realizado
sobre todo a nivel de la discusion
tedrica, pero hacen falta estudios
concretos que nos ilustren sobre el
devenir de estos procesos. 4



