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RESUMEN: Este articulo tiene como propdsito principal ofrecer una introduccién a la audiodes-
cripcién (AD) y realizar una doble aproximacién a la AD del humor. Parte de una introduccién
ala AD y a su estudio, y realiza una breve mencién al estudio del humor en textos audiovisua-
les. A continuacién presenta un doble estudio de caso. En primer lugar, se analiza, desde una
perspectiva descriptiva, la AD de una serie de chistes visuales. Tras ello, se realiza un analisis
pragmatico, basado en el principio de relevancia, de unos segmentos humoristicos audiodes-
critos. Con esta doble visién complementaria se pretende ofrecer un retrato de cémo el humor
viaja en la audiodescripcién. En ambos casos los andlisis se ilustran con ejemplos. Por tltimo,
se propone algunas ideas de investigacién futura.

PALABRAS CLAVE: traduccién audiovisual, accesibilidad, audiodescripcién, humor, relevancia.

ABSTRACT: This article aims to provide an introduction to audio description (AD) and to ap-
proach, from a double perspective, the AD of humor. First, an introduction to AD and their
study is offered, and the study of humor in audiovisual texts will be briefly mentioned. Then, a
double case study is presented. On the one hand, the AD of a series of visual jokes is analyzed
from a descriptive perspective. On the other hand, a pragmatic analysis, based on the principle
of relevance, of some audio described humorous segments is performed. This twofold study
is intended to provide a portrait of how humor travels in AD. In both cases the analyses are
illustrated with examples. Finally, some ideas for future research are proposed.
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1. ;Qué es la audiodescripcién?

EN TERMINOS GENERALES, LA AUDIODESCRIPCION (AD)
es una practica cuyo objetivo es ayudar a los ciegos y
a las personas con algun tipo de discapacidad visual a
que tengan acceso a material audiovisual como peliculas,
programas de television e incluso el teatro o la 6pera.
Basicamente, lo que la AD hace es valerse de la ausencia
de didlogo para describir verbalmente cada detalle vi-
sual o, en ocasiones, acistico que se considere relevante.
Benecke define la AD como “la técnica usada para hacer
accesible el teatro, el cine y la televisién a las personas
ciegas o con problemas de visién: una narracién adicional
describe la accién, el lenguaje corporal, las expresiones fa-
ciales, los paisajes y el vestuario”. El autor afiade que “La
descripcién se inserta en los silencios entre didlogos, y de
manera que no interfiera con sonidos o efectos musicales
importantes™ (2004, p. 78).

Esta definicién estd en consonancia con otras mas re-
cientes, como la proporcionada por Diaz Cintas. Segun el
autor, “la AD consiste en transformar las imagenes visua-
les a palabras, que se pronuncian durante los intervalos
de silencio de programas audiovisuales o de actuaciones
en directo” (2008, p. 7).

En ambos casos, se puede observar que no hay alusién
alguna al cambio de idioma, en el sentido de una traduc-
cién de un idioma origen a uno meta. Aun asi, como sefiala
Diaz Cintas, tanto los académicos como los profesionales
de la traduccién audiovisual (TAV) parecen estar de acuer-
do en que modalidades como el subtitulado para sordos
(sPs) y la AD son parte integral de la TAV (2008, p. 7).

No existe duda de que agentes como el traductor
para doblaje o para subtitulacién realizan una tarea de
traduccién (interlingiistica), y tampoco deberia existir
duda alguna sobre el hecho de que esto es también asi en
el caso de los agentes encargados de realizar una audio-
descripcién o del subtitulador para sordos puesto que, en
estas practicas, también podemos hablar de traduccién
(intersemiética).? Para ello es preciso asumir una con-
cepcién amplia y flexible de lo que traducir significa, y
entender que, si bien en el primer caso se trabaja con el
dialogo y en el segundo, respectivamente, con las ima-
genes y los sonidos, en ambos escenarios estamos ante
actividades traductoras. S6lo desde este tipo de plantea-
mientos podremos entender que una imagen o un sonido
se traduzcan a palabras.

La AD no es una practica nueva, pero su uso en la
television y el cine es relativamente reciente. Es un hecho
que “la accesibilidad a los medios es un concepto que va
ganando visibilidad en nuestras sociedades” (Diaz Cintas,
2008, p. 8). Por desgracia, también es cierto que “aiin esta
lejos de ser una modalidad de acceso a los medios estan-
darizada en lo que se refiere al soporte técnico, [...] sus
rasgos formales o sus contenidos” (Orero, 2007, p. 111).
En cuanto a la investigacién sobre AD, es cada vez menos
escasa, y contamos ya con diversos trabajos que se han
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acercado a este fenémeno, como Frazier (1975), Benecke
(2004), Orero (2005), Braun (2007 y 2011), Diaz Cintas,
Orero y Remael (2007), Orero y Wharton (2007), Snyder
(2008 y 2014), Alvarez y Lucas (2009), Neves (2012), Pe-
rego (2012) y Remael (2012). También podemos nombrar
a Martinez Sierra (2009a y 2010), uno de los primeros, y
escasos, intentos de aproximarse a la AD del humor.

2. El humor en los textos audiovisuales

Como se puede intuir y como asimismo demuestran di-
versos trabajos realizados al respecto, citados mas abajo,
el humor es uno de los aspectos més dificiles de manejar
en las diferentes modalidades de traduccién audiovisual.
Por lo tanto, podriamos suponer que también lo es en la
AD. Las restricciones en practicas como el doblaje o la sub-
titulacién son numerosas, y asi parece ser también en la
AD. La transferencia del humor puede verse afectada tanto
por factores técnicos como culturales. Por ejemplo, en el
caso de la AD, el tiempo para proporcionar la descripcién
verbal puede ser demasiado breve. Ademis, y sobre todo
teniendo en cuenta la posibilidad de la AD interlingiiistica?
(en el sentido de que la narracién haya sido traducida a
otro idioma), la especificidad cultural del segmento humo-
ristico a ser descrito puede complicar seriamente la tarea.

El estudio de la traduccién del humor en textos
audiovisuales ha sido abordado por diferentes autores.
Ademas de los trabajos pioneros como la aproximacién
tedrica de Zabalbeascoa (1993) o la aplicada de Martinez
Sierra (2004), baste citar, por ejemplo y sin 4nimo exhaus-
tivo, otros mds recientes como el acercamiento al pano-
rama italiano de Chiaro (2007); el estudio de la polisemia
y de los juegos de palabras con fines humoristicos en el
doblaje de Martinez Tejerina (2008 y 2012); la conside-
racién del comportamiento del humor, tanto en doblaje
como en subtitulacién, de Jankowska (2009), Martinez
Sierra (2009b) y Pelegrina (2013); la aproximacién al
comportamiento del humor en los textos audiodescritos
de Martinez Sierra (2009a y 2010); el estudio del inter-
texto audiovisual de Botella Tejera (2010); la perspectiva
comunicativa, semiética y pragmatica de Gonzalez Vera
(2010); 1a consideracién de la variacién lingiiistica en tex-
tos audiovisuales humoristicos de Arampatzis (2011) y de
Caprara y Sisti (2011); o el retrato de la subtitulacién de la
nueva comedia italiana de Cinquemani (2013).

En todo caso, la complejidad de la dimensién humo-
ristica implica que aun sea necesario continuar aportan-
do luz sobre uno de los aspectos que méas complicaciones
puede plantear a la hora de traducir un determinado
producto audiovisual. En esta ocasién, aludiremos a
Martinez Sierra (2008) quien, en términos generales,
identifica tres formas diferentes en las que el humor se
puede crear en este tipo de textos. El autor distingue
entre 1) humor creado a través del lenguaje, 2) humor
creado a través de los sonidos y 3) humor creado a través
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de las imagenes. Los ejemplos aqui recogidos muestran
elementos de estas tres categorias, sibien es en el tercer
tipo, humor creado a través de las imégenes, en el que
nos centraremos en esta ocasion.

Ademais de proporcionar una introduccién ala AD y
abordar sucintamente la traduccién del humor en textos
audiovisuales, el propésito principal de este estudio es
abordar la cuestién de la AD intralingiiistica (en el sentido
de que la narracién no se ha traducido a otro idioma) del
humor. Para ello llevaremos a cabo dos analisis, uno des-
criptivo y otro pragmadtico, diferentes pero complemen-
tarios, que tratardn de dar respuesta a ciertas cuestiones
y de formular nuevas preguntas desde dos perspectivas
analiticas. Somos conscientes de que ambos estudios de
caso son, necesariamente, limitados, puesto que se ha con-
siderado tnicamente la narracién* de la AD, dejando para
futuros estudios su relacién con los didlogos.

3. Anilisis descriptivo
3.1 Estructura del andlisis e hipotesis de partida

Con el fin de estructurar este primer anélisis, hemos teni-
do en cuenta las directrices dadas por Vercauteren (2007,
PP- 142-147). El autor formula cuatro preguntas: ;Qué
se debe describir? ;Cudndo se debe describir? ;Cémo se
debe describir? ;Cuanto se debe describir? Veamos las
respuestas que el autor da a estas cuatro preguntas (2007,

Pp- 142-147).

JQué se debe describir?

Segun Vercauteren, el agente de AD deberia describir:

+ Imdagenes: dénde, cudndo, qué, quién y cémo.

+ Sonidos: “los efectos de sonido de un programa (que
sean dificiles de identificar), las letras de las can-
ciones y cualquier lengua usada distinta a la lengua
origen del programa”.

+ Textos que aparecen en la pantalla (on-screen texts):
“logotipos, titulos de crédito iniciales y finales, elenco
de actores y textos en signos que puedan mostrarse
en pantalla como subtitulos”. Segin Chaume (2004,
p- 25), el lenguaje escrito también puede percibirse
visualmente. En Martinez Sierra (2004 y 2008), los
insertos se conciben como posibles portadores de
elementos graficos potencialmente humoristicos, y
asi serd cémo los entendamos en este trabajo.

Lo que resulta llamativo de la propuesta de Vercau-
teren es que, a diferencia de otros autores que se limitan
a la dimensién visual, hace referencia explicita a la AD
del sonido.

JCudndo se debe describir?

Parece existir una regla general a este respecto: “las descrip-
ciones se insertan en los huecos o silencios entre didlogos”.
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¢Como se debe describir?
Vercauteren realiza la siguiente serie de sugerencias:

+ Usar un lenguaje claro, preciso, apropiado y variado.

+ Sonar natural y evitar el vocabulario inusual.

+ Usar oraciones simples.

+ Ser objetivo.

+ Tratar de que el estilo de la pelicula y el publico
coincidan.

JCudanto se debe describir?

Vercauteren reconoce que se necesita mas investiga-
ci6én para dar una respuesta precisa a esta pregunta. En
cualquier caso, un punto de partida sera describir todo
aquello que se considere relevante.

Por otro lado, y a partir de lo anterior, la principal
hipétesis de este primer estudio fue que, para mantener
el elemento humoristico, la mayor parte del trabajo de
descripcién se haria con las imégenes, ya que los dia-
logos (lenguaje) y la musica, ruidos, etc. (sonidos) se
pueden escuchar. Para nuestros propésitos, los insertos
también se tuvieron en cuenta, ya que, debido a su na-
turaleza visual, es necesario que se lean o se describan.
Por lo tanto, se consider6 que las imagenes (incluyendo
los insertos) con propésito humoristico precisarian de
una descripcién, de modo que los elementos potencial-
mente’ humoristicos pudieran mantenerse.

3.2 Analisis

Este primer anélisis se realizé utilizando la pelicula I
Want Candy, una comedia britanica dirigida por Ste-
phen Surjik (2007) y cuyo argumento resumimos a con-
tinuacién: dos estudiantes de cine, Joe y Baggy, estin
desesperados por rodar su primera pelicula, parala que
acaban de completar un guién. En su busqueda de su
gran oportunidad, entran en contacto con Doug, un
productor que se compromete a financiar su proyec-
to Unicamente si convencen a la estrella porno Candy
Fiveways para que trabaje en la pelicula, convirtien-
do asi su historia de amor inicial en una cinta erética
para adultos.

Veamos ahora algunos ejemplos de las diferentes
posibilidades que se identificaron en el anéalisis del
filme.® Como ya se ha sefialado, los ejemplos incluyen
elementos de los tres grupos generales ya mencio-
nados (lengua, sonidos e imagenes). Dado que esta-
mos considerando la versién origen y audiodescrita
de la pelicula, los elementos humoristicos relacio-
nados con el lenguaje sélo apareceran en aras de la
contextualizacién.

Los ejemplos aparecen en una tabla con cuatro co-
lumnas: el chiste;® el tipo de chiste; si se describe y cémo
(por razones obvias, esto no se aplicara a los didlogos); un
breve comentario.
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Ejemplo 1

Escena: en un cementerio, Joe y Baggy estan grabando el video de un funeral. Baggy

opera la cdmara.

Chiste

Joe flirtea con una joven rubia.

Sacerdote: Look, I'm sorry. This won't do. This
family is grieving. You need to show some more
respect.

Joe: This family has paid for a high-quality fu-
neral video. A lasting memory of a fond farewell.

Cuando el sacerdote reprende a Joe y a Baggy
por su comportamiento, Joe le muestra una tar-
jeta de visita: “LEATHERHEAD FUNERAL VIDEOQS.
Making A Drama Out Of A Tragedy. John Bagley.
07700 90003

Baggy [al sacerdote]: / got you as far as,
“l always used to look forward to the visits”.

Joe decide que tienen suficiente material y que
es hora de irse.

Se dirige a los asistentes: Good job. Thanks,
everyone, for your patience. Aplaude de manera
sonora y les muestra un pulgar hacia arriba en
sefial de aprobacion.

Baggy insiste en grabar a la afligida viuda mien-
tras ésta llora, y su hijo le da un pufietazo en la
cara.

Ejemplo 2

Tipo AD?
Imagen No
Lengua No aplicable

Inserto A card for Let-
terhead Funeral
Videos.

Lengua No aplicable

Sonido/ No

Imagen

Sonido/ The shaved

Imagen headed young
mourner punches
Baggy who falls
to the ground.

Escena: en el campus de la universidad. Joe estaciona su coche y se acerca a Baggy,

que camina por la acera.

Chiste

Baggy camina por la acera con rostro serio.
Tiene un ojo morado.

Tipo AD?
Imagen Baggy has a
black eye.
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Comentario

El chiste se pierde, al no proporcionar-
se descripcion.

No aplicable

El chiste se pierde, ya que, si bien se
nos menciona la tarjeta (propdsito
informativo), no se nos describe su
contenido (propdsito humoristico), que
es precisamente donde esta el posible
humor.

No aplicable

El elemento humoristico sonoro se
mantiene, dado que no requiere des-
cripcion alguna para su comprension
(es facil identificar el sonido de las
palmadas). Sin embargo, se pierde el
elemento humoristico visual, puesto
que no se describe.

Se mantiene el chiste.

Comentario

El chiste se mantiene gracias a la
descripcion.
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Ejemplo 3

Escena: en la calle. Joe trata de animar a Baggy, quien se siente decaido.

Chiste

Joe: Do you know how long it took Attenborough

to make Ghandi? It took him ten, long, painful
years and we've been at it for, like, two and a
half hours.

Joe: The good news is we're not making some

long, boring, cry-baby movie about a bald bloke
in a nappy. [Baggy le mira con rostro escéptico]
Yeah, | know it was a masterpiece, but you get
the picture.

Joe: Hey, Bags, Bags, Bags, Bags! [Sefiala a una
placa en la pared, junto a una puerta. En la placa

se puede leer “Head Films"] It like a sign.
Baggy: /t is a sign.

Ejemplo 4

Tipo

Lengua

Lengua/
Imagen

Lengua/
Inserto

AD?

No aplicable

No aplicable

No aplicable/
Head Films.
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Comentario

No aplicable

No aplicable/ En lo que respecta al
elemento humoristico visual, se pierde.

No aplicable/ El chiste se mantiene.

Escena: en el jardin de la mansion de Michael de Vere. Doug, el productor de la pelicula,
trata de informar al Sr. de Vere sobre el estado actual del filme, en el que ha invertido
una cantidad considerable de dinero. El Sr. de Vere mantiene en su mano un frasco que

contiene varias mariposas y un poco de algodon.

Chiste

Sr. de Vere: Many people think the butterfly

suffers, but the chloroform dulls its senses and
it feels nothing. This way, it won't struggle when

the [de repente cambia su tono de voz, en una
especie de actitud sadica] pin punctures its
boay.

Sr. de Vere: So, how's my film?

Doug: The film? Oh, its great. Yeah. Fully prep-

ped. Friends become enemies and. .. enemies
have sex with each other.

Mientras el Sr. de Vere y Doug hablan, Robby
(el ayudante de Doug) trata de atrapar sin éxito
algunas mariposas.

Tipo

Lengua
(paralin-
gliistico)

Lengua

Imagen

AD?

No aplicable

No aplicable

No

Comentario

No aplicable

No aplicable

El chiste se pierde.
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Ejemplo 5
Escena: en casa de Joe. El equipo rueda una escena.

Chiste Tipo
El equipo rueda una escena erética con Candy Imagen
y Christi. Las dos actrices se encuentran en una
habitacion llena de luces que fluyen a través de
las paredes. Vlad, el técnico de iluminacidn, se
queda absorto mirando a las dos chicas y, sin
darse cuenta, gira un mando que aumenta la
potencia de las luces.
Las luces estallan sonoramente debido a una Sonido/
sobrecarga. Las dos chicas gritan y saltan asus- Imagen
tadas.
Joe: Hey, Bags, Bags, Bags, Bags! [Sefiala a una Lengua/
placa en la pared, junto a una puerta. En la placa Inserto

se puede leer “Head Films"] It like a sign.
Baggy: It is a sign.

3.3 Resultados
Los resultados del analisis ofrecen las siguientes cifras:

Grafico 1. Recuento de chistes visuales descritos y
no descritos.

Humor a través de la imagen (excluyendo insertos)
- 101 momentos potencialmente humoristicos
(o chistes visuales):

63 descritos
38 no descritos

|:| Descritos

. No descritos

Alaluz de estos resultados, parece claro que la hi-
potesis inicial (es decir, que la mayor parte del trabajo de
descripcién se haria con las imagenes) queda confirmada,
pero sélo en parte, ya que no siempre es posible descri-
bir las imagenes, sobre todo debido a las restricciones
de tiempo. De hecho, un porcentaje notable de los 101
chistes visuales analizados se pierde (37,6%), ya que no se
proporciona ninguna descripcién.

En lo que se refiere a los insertos, y como ya se ha
explicado, nuestro objetivo era centrarnos en el humor
a través de la imagen, pero también hemos prestado
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AD? Comentario
Vlad stares at El chiste se mantiene.
them wide-eyed
and absentmin-
dedly turns the
dial on a light
dimmer.
Suddenly lights La descripcion se centra en el sonido
pop and explode. (pop) y no tiene en cuenta la reaccion
de las chicas ante la explosion (visual).
No aplicable/ No aplicable/ El chiste se mantiene.
Head Films.

atencién a los insertos potencialmente humoristicos
(no a los meramente informativos), habida cuenta de
su naturaleza visual. De un total de seis, cuatro fueron
descritos. En otras palabras, casi el sesenta y siete por
ciento de dichos insertos han sido descritos, un porcen-
taje ciertamente relevante.

3.4 Interpretacion de los resultados

Con el fin de estructurar la interpretacién de estos resul-
tados retomaremos las indicaciones de Vercauteren.

:Qué se debe describir? Ya vimos que Vercauteren
dice que se deben describir las imagenes, ciertos sonidos
y los insertos. En el caso del humor, podemos ser mas
precisos y abordar el asunto desde la perspectiva de las
prioridades.® En este sentido, la descripcién de las ima-
genes y de los insertos con potencial humoristico, por un
lado, y de los sonidos potencialmente humoristicos, por
otro, parece ser una prioridad, ya que uno de los objetivos
principales serd mantener el posible humor, si nuestro
propésito (o skopos) es mantener el caracter humoristico
del producto audiovisual en cuestion.

¢Cuando se debe describir? Recordemos la regla ge-
neral: “las descripciones se insertan en los huecos o silen-
cios entre didlogos” (Vercauteren, 2007, p. 143). Esto es
también claramente aplicable a la AD del humor, incluso si
esto significa perder elementos humoristicos. De hecho,
esta regla puede constituir una seria restriccién.

¢Cémo se debe describir? En cuanto a la sugerencia
de Vercauteren en lo concerniente a la forma en que de-
ben presentarse las descripciones, ajustar el estilo de la
pelicula y el publico (es decir, en este caso, que la pelicula
siga siendo una comedia) parece ser el factor mas rele-
vante en lo que al humor se refiere.
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¢Cudnto se debe describir? Ya vimos que parece nece-
sario realizar nuevas investigaciones sobre este particular
y que, por el momento, y como una especie de pardmetro
de partida, se debe describir todo lo que sea pertinente.
Desde el punto de vista discursivo y funcional parece claro
que, en una comedia, el humor sera uno de los aspectos
mas relevantes que se describiran y que, por tanto, se
mantendran (asumiendo que no podra ser al 100%, tal y
como ocurre con otras modalidades como el doblaje o la
subtitulacién, donde también hay que asumir este tipo de
pérdidas —microtextuales— como parte intrinseca de la
actividad. Véase Martinez Sierra, 2009b).

4. Anilisis pragmatico
4.1 La teoria de la relevancia

Como se anunciaba al principio de este articulo, el se-
gundo de los analisis que vamos a realizar es de natura-
leza pragmadtica. Para ello recurriremos a la teoria de la
relevancia, también conocida como el principio de rele-
vancia, una teoria discursiva desarrollada por Sperber y
Wilson. Una primera versién aparecié en 1986, y desde
entonces ha sido sometida a diferentes actualizaciones
(véase, por ejemplo, Sperber y Wilson, 1995, 1998 y 2002;
y Wilson y Sperber, 2002a y 2004). Aunque los autores
desarrollaron este principio a partir de la maxima de rela-
cién del principio de cooperacion de Grice,* la propuesta
de Sperber y Wilson no debe ser entendida como una
extension del trabajo de Grice, sino mas bien como una
teoria por si sola y como una manera diferente de expli-
car la forma en la que nos comunicamos lingiisticamente
(Reyes, 1996, p. 53).

Basicamente, cuando un emisor deja patente su in-
tencién de comunicar (comunicacién ostensivo-inferen-
cial), se crea una presuncién de efecto adecuado por el
minimo procesamiento necesario (o, al menos, sin ningin
tipo de esfuerzo de procesamiento no justificado), silo
que se pretende es obtener relevancia éptima. El receptor,
por medio de la inferencia (es decir, el proceso mediante
el cual otorgamos validez a un supuesto a partir de la vali-
dez de otro, Escandell, 1996, p. 111) tiene que discriminar
entre lo que significan las palabras, imagenes o sonidos
del emisor (sentence meaning) y lo que éste verdadera-
mente quiere significar (utterance meaning). Para que la
comunicacién se realice, el receptor usa el conocimiento
adicional (supuestos contextuales), que se combina con
el conocimiento existente (supuestos existentes) para in-
terpretar lo que no esta explicito y derivar efectos contex-
tuales. El receptor, pues, atuna el significado lingiiistico,
visual o sonoro del enunciado y el conocimiento previo
que comparte con el emisor para interpretar la intencién
comunicativa de éste. Este proceso requiere tiempo y es-
fuerzo pero, si la informacion es relevante, tiene una re-
compensa que consiste en una mejora o una modificacién
satisfactoria de nuestra representacién del mundo.™
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4.2 Los efectos cognitivos

En el contexto de esta teoria, un input (una imagen, un
sonido, un enunciado, un recuerdo, etc.) sera relevante
para un individuo cuando conecte con el conocimiento
previo de dicho individuo y derive conclusiones perti-
nentes, en el sentido de que supongan un cambio sig-
nificativo en la representacién del mundo del individuo
en cuestién. Dichas conclusiones son, en palabras de
Sperber y Wilson, efectos contextuales. En las posterio-
res revisiones del planteamiento inicial de la teoria, los
autores (véase, por ejemplo, su trabajo de 1995) se refe-
rirdn a los efectos contextuales como efectos cognitivos
(cognitive effects).

Respecto a los distintos tipos posibles de efectos cog-
nitivos, pese a que Sperber y Wilson no parecen proponer
una tipologia exhaustiva, si que establecen tres catego-
rias iniciales:

+ Perciben como el tipo més importante la implicacién
contextual (contextual implication), que definen
como una conclusién deducible a partir de un input
y del contexto de manera conjunta, pero no a partir
de un input o del contexto de modo independiente
(2002b, p. 251). Es decir, se trata de un nuevo supues-
to que pasa a formar parte de nuestro inventario de
supuestos existentes y que se crea a partir de la com-
binacién de uno o varios supuestos existentes con
uno o varios supuestos contextuales (nuestro entor-
no cognitivo).

+ El segundo tipo que los autores proponen es el re-
forzamiento (strengthening), es decir, cuando la in-
formacién nueva refuerza un supuesto ya existente
(Sperber y Wilson, 1986, p. 109).

+ La tercera categoria que establecen es la contradic-
cién, que se da cuando la informacién nueva debilita
los supuestos ya existentes o entra en contradiccién
con ellos, pudiendo incluso llegar a provocar su aban-
dono (Sperber y Wilson, 1986, p. 109).

4.3 La teoria de la relevancia y el humor

Como afirma Vandaele (2002a, p. 230), “la relevancia ya
no es un principio confinado Gnicamente al discurso se-
rio”. Varios autores han seguido un enfoque lingiiistico o
discursivo a la hora de estudiar la traduccién del humor,
como por ejemplo Attardo y Raskin, 1991; Attardo, 1993,
1994, 2001 y 2002; Vandaele, 1999, 2001, 2002a y 2002b;
y Yus, 1997 y 2003. Del mismo modo, la teoria de la rele-
vancia ya ha sido aplicada al estudio del doblaje del humor
(Martinez Sierra, 2004, 2005 y 2008).*2

En el caso del humor, es necesaria una definicién mas
amplia de recompensa, de modo que pueda incorporar las
multiples funciones del humor e incluir la recompensa
que se manifiesta en forma de risa (externa o interna).”
Gracias a esta definicién mas amplia, podemos suponer
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que la combinacién de los supuestos existentes y contex-
tuales y los efectos cognitivos que derivamos a partir de
éstos tiene, en el caso del humor, una funcién innegable:
la diversién.

4.4 Relevancia y AD

En pocas palabras, y de acuerdo con el principio de la
relevancia, la comunicacién puede ser entendida como
una confluencia de un conjunto de supuestos existentes
y de un conjunto de supuestos contextuales, de la que
se deriva una serie de efectos cognitivos. Por lo tanto,
la informacién antigua que ya tenemos (nuestro cono-
cimiento previo del mundo) se combina con la nueva
informacién que se nos da en el mismo momento del
intercambio comunicativo. En una conversacién, por
ejemplo, la nueva informacién viene dada por los inter-
locutores, que se intercambian entre si informaciones
de este tipo. Una pelicula doblada o subtitulada también
puede considerarse una situacién comunicativa (un in-
tercambio comunicativo unidireccional), en la que los
espectadores actian como los receptores de la nueva in-
formacién que se proporciona en la pelicula a través de
dialogos, sonidos e imdgenes.

Pero, ;qué ocurre en el caso de una pelicula con au-
diodescripcién? Por supuesto, tanto los supuestos exis-
tentes como los contextuales también van a interactuar.
Sin embargo, dado que en este caso no podemos contar
con las imagenes, ssignifica que la nueva informacién
se proporcionara Unicamente a través de los didlogos y
de los sonidos? Cualquier definicién de audiodescripcién
indicara que se trata de una practica en la que un narra-
dor o descriptor narra o describe todo lo que se puede
ver y se considera pertinente, como ya se ha comentado.
Asi que la pregunta es: jes entonces tarea del narrador
proporcionar la nueva informacién que en la versién no
AD de una pelicula proporcionaban las imagenes?

4.5 Aplicacién de la teoria de la relevancia a la AD

La seccién anterior terminaba con una pregunta, a la que
trataremos de dar respuesta a continuacién con tres ejem-
plos que nos servirdn para ilustrar el modo en el que al-
gunos de los conceptos discutidos anteriormente pueden
aplicarse al analisis de la AD del humor. En esta ocasién, los
ejemplos pertenecen a la pelicula Borat: Cultural Learnings
of America for Make Benefit Glorious Nation of Kazakhs-
tan, comedia estadounidense dirigida por Larry Charles
(2006). Se trata de un falso documental que narra la histo-
ria de Borat, un famoso periodista de Kazajistan que viaja
a Estados Unidos para grabar un documental y aprender
sobre su sistema politico y sobre su cultura.

En cada ejemplo, aplicaremos la teoria de la relevan-
cia, tanto a la versién original (VvO) sin AD (es decir, no
audiodescrita) como a la VO con AD (es decir, audiodes-
crita), e identificaremos y compararemos los elementos
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pragmaiticos en cada versioén (es decir, los supuestos
existentes y contextuales, ademds de los efectos cog-
nitivos que puedan derivarse de su combinacién). Asi-
mismo, afiadiremos una serie de comentarios sobre lo
ocurrido.

Cabe serialar que, con el fin de desarrollar la lista de
supuestos existentes y contextuales, asi como de los efec-
tos cognitivos, asumiremos el papel del espectador medio
(o espectador ideal, en términos de Kovati¢, 1995, p. 378).
Del mismo modo, para el establecimiento de los supues-
tos existentes, partiremos de una asuncién de igualdad de
condiciones entre la audiencia AD y la no AD.*

Ejemplo 6

Inicio de la pelicula. Borat nos
muestra su pueblo y nos presenta a
sus amigos y familiares.

Contextualizacion

Borat: This is my mother. She oldest
woman in whole of Kuzcek. She is
43. I love her.

AD: She looks about 90.

Dialogo + AD

1) El pelo canoso y las arrugas son
signos claros de envejecimiento.

2) Una persona que ha sido decla-
rada /a persona de mds edad en un
lugar debe ser bastante vieja.

3) La esperanza de vida en pafses
subdesarrollados es bastante corta.
4) Los hijos generalmente quieren a
sus madres.

Supuestos
existentes (VO y AD)

1) Borat nos presenta a su madre,
una mujer de pelo canoso, cuyo
rostro estd lleno de arrugas.

2) Borat dice que es la mujer mas
vieja del pueblo.

3) Borat dice que tiene 43 afios.
4) Borat dice que la quiere.

Supuestos
contextuales (vo)

1) Borat nos presenta a su madre.
2) Borat dice que es la mujer mas
vieja del pueblo.

3) Borat dice que tiene 43 afios.

4) El narrador nos dice que aparenta
tener 90 afos.

5) Borat dice que la quiere.

Supuestos
contextuales (AD)

Comentario: en la VO, cuando Borat nos presenta a su
madre, podemos ver su rostro y notar las arrugas en el
mismo, asi como su pelo canoso (VO supuesto contextual
-sc-1). Por razones obvias, en la versién AD no podemos
contar con los elementos visuales. Sin embargo, la voz del
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narrador nos proporciona informacién sobre el aspecto de
la mujer (AD Sc 4), lo que constituye un claro ejemplo de
c6mo la narracién nos puede proporcionar una (nueva)
informacién clave para la posible derivacién de humor y
que en la vO venia dada por la imagen.

1) La combinacion del ¢ 1 (el
aspecto de la mujer) y del sc 2 (el
hecho de que ella sea la mujer mas
vieja del pueblo) provoca que el

SC 3 (su edad: 43) contradiga los
supuestos existentes (SE) 1y 2 (las
arrugas y las canas como signos
de envejecimiento y la idea de que
la persona de mayor edad en un
pueblo deba ser bastante vieja,
respectivamente).

2) El sc 3 (la edad de la mujer: 43) y
el ¢ 2 (el hecho de que sea la mu-
jer mas vieja del pueblo) refuerzan
el SE 3 (la corta esperanza de vida
en los pafses subdesarrollados).

3) El sc 4 (Borat diciendo que quiere
a sumadre) refuerza el SE 4 (la
idea de que los hijos quieren a sus
madres).

Efectos
cognitivos (VO)

1) Al combinar el SC 1y el SC 4 (el
aspecto de la mujer) con el SC 2
(el hecho de que sea la mujer mas
vieja del pueblo), el SC 3 (su edad:
43) contradice el SE 1y el SE 2 (las
arrugas y el pelo canoso como sig-
nos de envejecimiento y la idea de
que la persona de mayor edad en
Efectos un pueblo deba ser bastante vieja,
cognitivos (AD) respectivamente).
2) El'sc 3 (su edad: 43) y el sc 2
(el hecho de que sea la mujer mas
vieja del pueblo) refuerzan el SE 3
(la corta esperanza de vida en los
paises subdesarrollados).
3) El sc 5 (Borat diciendo que quiere
a su madre) refuerza el SE 4 (la
idea de que los hijos quieren a sus
madres).

Comentario: en ambas versiones los efectos cognitivos
que pueden derivarse son bisicamente los mismos (a ex-
cepcién de una ligera diferencia en cuanto a la disposicién
de los distintos supuestos), lo cual no es sorprendente,
ya que en ambos casos partimos de la combinacién de los
mismos supuestos existentes y contextuales.
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Ejemplo 7

Contextualizacion

Dialogo + AD

Supuestos

existentes (V0 y AD)

Supuestos
contextuales (Vo)

Supuestos
contextuales (AD)

Inicio de la pelicula. Borat nos
muestra su pueblo y nos presenta a
sus amigos y familiares.

Borat: This is Natalya.

AD: He and the cheap looking
blonde kiss with tongues and
everything.

Borat: She is my sister. She is
number four prostitute in all of
Kazakhstan. Nice!

1) Los hermanos y hermanas no se
dan besos franceses.

2) Borat vive en un pais pobre y
subdesarrollado.

3) Las practicas culturales de los
paises desarrollados y subdesa-
rrollados pueden variar sustancial-
mente.

4) En términos generales, la pros-
titucién no se considera un trabajo
deseable.

1) Borat nos presenta a una chica
[lamada Natalya.

2) Se dan un beso francés.

3) Borat nos dice que Natalya es su
hermana.

4) Borat nos dice que ella ocupa

el cuarto lugar en una especie de
ranking nacional de prostitutas.

5) Natalya muestra un trofeo y
sonrie.

6) Borat se muestra orgulloso y dice
“Nice!".

1) Borat nos presenta a una chica
[lamada Natalya.

2) El narrador nos dice que se dan
un beso francés.

3) Borat nos dice que Natalya es su
hermana.

4) Borat nos dice que ella ocupa

el cuarto lugar en una especie de
ranking nacional de prostitutas.

5) Borat se muestra orgulloso y dice
“Nice!".
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Comentario: el modo en el que el Sc 2 se nos ofrece en
ambas versiones constituye otro claro ejemplo de c6mo el
narrador puede proporcionarnos una nueva informacién
que en la VO venia dada por la imagen. Mientras que en
la vo podemos ver cémo se dan un beso, en el versién AD
se nos dice que se besan y c6mo lo hacen. De esa manera,
se pone a disposicién de ambas audiencias la misma in-
formacién. Por otro lado, el sc 5 de la vO se pierde en la
version AD, simplemente porque en la primera dicho su-
puesto se nos proporciona a través de una imagen, que no
se audiodescribe en la versién AD (probablemente debido
ala falta de tiempo). Ante esta situacién, la pregunta que
surge es: el hecho de que el citado SC no se dé en la versién
AD, jafecta al resultado pragmatico y humoristico global
de la versién AD? Veamos los diferentes efectos cognitivos
de ambas versiones.

1) El'sc 2y el sc 3 (el hecho de que Bo-
rat y su hermana se den un beso fran-
cés y que éste nos cuente que ella es su
hermana, respectivamente) contradicen
el SE 1 (la idea de que los hermanos y
hermanas no se dan este tipo de besos).
2) Elsc 2 y el sc 3 (el hecho de que Bo-
rat y su hermana se den un beso fran-
cés y que éste nos cuente que ella es
su hermana, respectivamente) refuerzan
el SE 2 (los origenes de Borat) y el SE 3
(la idea de que distintos paises pueden
tener précticas culturales diferentes).

3) El sc 4 (el ranking de prostitutas), el
S¢ 5 (Natalya mostrando un trofeo y
sonriendo) y el Sc 6 (Borat mostrando su
orgullo) contradicen el SE 4 (las connota-
ciones negativas de la prostitucion).

Efectos
cognitivos (Vo)

1) El'sc 2y el sc 3 (el hecho de que Bo-
raty su hermana se den un beso fran-
cés y que éste nos cuente que ella es su
hermana, respectivamente) contradicen
el SE 1 (la idea de que los hermanos y
hermanas no se dan este tipo de besos).
2) Elsc 2y el sc 3 (el hecho de que Bo-
raty su hermana se den un beso fran-
cés y que éste nos cuente que ella es
su hermana, respectivamente) refuerzan
el St 2 (los origenes de Borat) y el SE 3
(la idea de que distintos paises pueden
tener précticas culturales diferentes).

3) El sc 4 (el ranking de prostitutas) y

el sc 5 (Borat mostrando su orgullo)
contradicen el SE 4 (las connotaciones
negativas de la prostitucién).

Efectos
cognitivos (AD)
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Comentario: teniendo en cuenta los efectos cognitivos
derivados en ambas versiones, el hecho de que el sc 5 de
la vO no se dé en la versién AD no parece afectar grave-
mente al resultado final. Los efectos 1y 2 son los mis-
mos en ambas versiones. Respecto al efecto 3, se trata
de una contradiccién que en la VO se genera a partir de
la combinacién de tres sc (4, 5y 6). En la versién AD,
la contradiccién sigue siendo posible, si bien es cierto
que es fruto de la combinacién de sélo sc (4 y 5). Por
lo tanto, parece razonable asumir que el humor estara
presente en ambas versiones, aunque quizas en un gra-
do diferente (seria necesario un estudio de recepcién
para analizar el efecto humoristico real que cada ver-
sién puede producir).

Ejemplo 8

Borat ya ha llegado a los Estados
Unidos. Se hospeda en un hotel por
primera vez en su vida.

Contextualizacion

AD: At the hotel.

Borat: Everybody say U.S.A. televi-
sion much better but this | watched
for three fours, do not change.
Empleado del hotel: There's a re-
mote control right here. Press these
two arrows to change the channel.

Dialogo + AD

1) Por lo general, hay un aparato de
television en las habitaciones de
un hotel.

2) La pantalla de television a veces
muestra un mensaje informativo de
bienvenida.

3) Los mandos a distancia se pue-
den utilizar para cambiar de canal.
4) Los huéspedes de un hotel puede
pedir ayuda en caso de problemas.
5) Borat proviene de un pais subde-
sarrollado.

Supuestos
existentes (V0 y AD)

1) Un empleado del hotel va a la
habitacion de Borat.

2) Borat se queja de que ha estado
viendo el mismo programa durante
horas.

3) Se nos muestra la pantalla del
televisor, que muestra informacién
acerca del horario del servicio de
desayunos.

4) El empleado del hotel sugiere a
Borat que use el mando a distancia
y le explica cémo funciona.

Supuestos
contextuales (vo)



Juan José Martinez Sierra

1) Un empleado del hotel va a la
habitacion de Borat.

2) Borat se queja de que ha estado
viendo el mismo programa durante
horas.

3) El empleado del hotel sugiere a
Borat que use el mando a distancia
y le explica cémo funciona.

Supuestos
contextuales (AD)

Comentario: el sc 3 de 1a vO no esta presente en AD. La ra-
z6n es que se trata de una informacién proporcionada por
la imagen para la cual no hay ninguna audiodescripcién
porque no hay tiempo para ello. Una vez mas, la pregunta
es: el hecho de que este SC no se dé en la versién AD, jafec-
ta al resultado pragmatico y humoristico global de dicha
versi6n? Veamos los diferentes efectos cognitivos.

1) El'sc 1 (el empleado que va a la
habitacion de Borat) refuerza el SE

4 (en caso de necesidad, se puede
obtener ayuda en un hotel).

2) Parte del Sc 2 (Borat quejandose
de ver el mismo programa) refuerza
el SE 1 (la existencia de televisores
en las habitaciones de un hotel).

3) Parte del Sc 2 (Borat quejando-

se de ver el mismo programa) y el
sc 3 (el aparato de television que
muestra un mensaje que incluye
informacion acerca del horario del
servicio de desayunos) refuerzan el
SE 5 (los origenes de Borat).

4) Parte del Sc 2 (Borat quejandose
de ver el mismo programa) y el SC

4 (el empleado que explica a Borat
cémo utilizar el mando a distancia)
refuerzan el SE 5 (los origenes de
Borat) y el SE 3 (la utilidad de los
mandos a distancia).

5) El sc 3 (el aparato de television
que muestra un mensaje que incluye
informacion acerca del horario del
servicio de desayunos) refuerza el SE
2 (la idea de que estos televisores
pueden mostrar mensajes informati-
vos de bienvenida).

Efectos
cognitivos (V0)

1) El'sc 1 (el empleado que va a la
habitacion de Borat) refuerza el SE
4 (en caso de necesidad, se puede
obtener ayuda en un hotel).

Efectos
cognitivos (AD)
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2) Parte del Sc 2 (Borat quejandose
de ver el mismo programa) refuerza
el SE 1 (la existencia de televisores
en las habitaciones de un hotel).
3) Parte del sc 2 (Borat quejandose
de ver el mismo programa) y el SC
3 (el empleado que explica a Borat
como utilizar el mando a distancia)
refuerzan el SE 5 (los origenes de
Borat) y el SE 3 (la utilidad de los
mandos a distancia).

Efectos
cognitivos (AD)

Comentario: en esta ocasion, la respuesta a la pregunta
que se formulaba parece ser afirmativa. En el vO, el sC 3
es crucial para entender el chiste (b4sicamente, que Bo-
rat ha estado viendo el mismo contenido durante horas,
pensando que era un programa de televisién, cuando en
realidad se trataba unicamente de informacién sobre el
horario del servicio de desayunos). El sc 3 de la vO hace
posible que se puedan derivar los efectos cognitivos 3 y
5. Puesto que el Sc 3 no se da en la versién AD (ya que no
se audiodescribe), podemos deducir que estos dos efec-
tos no seran posibles en dicha versién, lo que afectara
negativamente al posible resultado humoristico. Por lo
tanto, sila pregunta es sila versién AD de este segmento
es relevante, la respuesta sera que si, ya que se pueden
derivar tres efectos, aunque también es cierto que, en
comparacién con la vo, un esfuerzo de procesamiento, a
priori, equivalente tiene como resultado menos efectos,
por lo que el grado de relevancia que se pueda lograr sera
menor. Pero sila pregunta es sila versién AD conserva el
potencial humoristico, la respuesta serd que no, ya que se
pierden los dos efectos que son clave para que el humor
pueda ser posible.

5. Conclusiones

A partir de lo analizado en nuestro doble escrutinio es
posible extraer algunas conclusiones generales acerca de
la AD del humor. En primer lugar, al menos en el caso del
humor, la AD se lleva a cabo principalmente con las ima-
genes, aunque no solo con éstas. Ya hemos comentado
que autores como Vercauteren justifican la descripciéon
de sonidos cuando éstos no son faciles de identificar.
Desde el punto de vista del humor, se podria argumentar
que los sonidos también se deben describir cuando el hu-
mor se basa en ellos y se hace necesaria alguna descrip-
ci6én para no correr el riesgo de perderlo (incluso aunque
se puedan identificar).

En esta misma linea, es notable también el por-
centaje (67%) de insertos potencialmente humoristicos
(elementos gréficos, segun la terminologia de Martinez
Sierra, 2008) que han sido audiodescritos, prueba de la
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importancia que este tipo de elementos tiene también en
la posible generacién de humor para un publico AD. Se
desprende, asimismo, que mantener el humor puede ser
considerada una prioridad de primer orden.

Por otro lado, las restricciones de tiempo seran cru-
ciales. La regla general de la utilizacién de las lagunas o
silencios entre los didlogos para insertar las descripciones
puede acarrear serias restricciones, que pueden, a su vez,
imposibilitar la generacién de efectos cognitivos claves
para la posible produccién de humor.

De hecho, estas restricciones pueden ser tan fuer-
tes como para provocar una pérdida significativa del
humor (de hasta un 37,6%, tal y como arroja nuestro
primer anilisis). Sin embargo, el alto porcentaje de
chistes visuales perdidos no deberia desanimarnos de
audiodescribir comedias. Una vez que adoptamos una
concepcién amplia de la pelicula como un todo organiza-
do de elementos interrelacionados, la AD del humor deja
de ser una quimera.” En el caso del doblaje, por ejemplo,
todos los elementos humoristicos trabajan juntos y se
compensan entre si, y esta misma légica parece total-
mente aplicable al caso de la AD, como prueba el hecho
de que los diferentes elementos pragmaticos (supuestos
existentes y contextuales) trabajen al unisono para lo-
grar la maxima relevancia posible. Tengamos en cuenta
que, después de todo, la audiencia de un producto audio-
descrito estd expuesta no sélo a una descripcién, sino
también a los sonidos y al didlogo; es decir, a toda una
pelicula entendida como un texto audiovisual. Autores
como Orero y Wharton (2007, p. 168) sugieren que la
narracién de una AD no es parte de la pelicula, lo cual
tiene sentido siempre y cuando se considere a la narra-
cién como una unidad separada del resto de elementos
que componen una filme. Sin embargo, otra perspectiva
parece posible: la pelicula audiodescrita concebida como
un todo interconectado (didlogos, sonidos y descripcién,
todos capaces de ofrecerle al receptor diferentes supues-
tos contextuales).

En este ultimo sentido, un analisis discursivo como el
llevado a cabo en la segunda parte de este trabajo pone de
manifiesto el papel de la figura del narrador como provee-
dor de la nueva informacién (los supuestos contextuales)
necesaria para que el proceso de inferencia pueda tener
éxito y, por tanto, para la posible produccién de humor.
Por supuesto, al igual que ocurre en otras modalidades
de traduccién audiovisual, el tiempo puede ser un factor
restrictivo, y el papel de este proveedor de nueva infor-
macién puede verse afectado negativamente o incluso
impedido por dicha falta de tiempo para incluir la audio-
descripcién de un determinado elemento visual.

En otro orden de cosas, y respecto a las posibilidades
de investigacién futura, hemos de partir de la idea de que,
cuantitativamente, la AD es una modalidad cuya (necesa-
ria) demanda es cada vez mayor. Ahora bien, los aspectos
de la audiodescripcion en espera de ser tratados son nu-
merosos, y uno de ellos tiene que ver con el manejo del

Namero 35/marzo-abril 2015

humor. Diferentes enfoques como los propuestos en este
articulo pueden contribuir a llenar las posibles lagunas
existentes en la comprensién de esta practica.

Son necesarios mas estudios cuantitativos y cua-
litativos para que esta modalidad se convierta en una
préctica bien definida. A continuacién, algunas pregun-
tas y sugerencias para futuras investigaciones sobre la
AD del humor:

En cuanto a la descripcién de los sonidos, ya hemos
indicado que autores como Vercauteren consideran que
debemos describir aquellos sonidos que sean dificiles de
identificar (en el caso del humor, especialmente si fun-
cionan como elementos humoristicos). Sin embargo, una
pregunta viene a la mente: ;c6mo podemos evaluar la di-
ficultad de un sonido? Es una cuestién de mero sentido
comun? ;Seria posible desarrollar un catalogo jerarquico
de este tipo de sonidos?

Hemos visto que, en general, se acepta que el agen-
te de AD describira imdgenes. También se ha sefialado
que autores como Vercauteren creen que la descripcién
de los sonidos a veces puede ser necesaria, como aca-
bamos de recordar. Sin embargo, en los casos en que
se usan los verbos onomatopéyicos (como pop, véase el
ejemplo 5), ;hasta qué punto podemos decir que real-
mente estamos describiendo una imagen humoristica
y no un sonido gracioso?

Autores como Orero y Wharton (2007, p. 168) sugie-
ren que “el lenguaje de la AD deber ser un discurso neu-
tral escrito para ser leido en voz alta y narrado”. Pero la
pregunta es: jpuede el humor ser neutral? Por otra parte,
también mencionan que “la narrativa de la AD no es una
parte intrinseca del filme, de su argumento o de sus per-
sonajes, y debe, por tanto, mantenerse distante de todo
ello”. Pero en aquellos casos en los que el humor reside en
una imagen, cudnto puede distanciarse la descripcién sin
perder el factor humoristico? Ademads, si aceptamos que
1) el objetivo principal de una pelicula cémica es producir
risa en su conjunto y que 2) parte de esa risa se generard a
partir de los elementos visuales, ;es conveniente separar
una parte esencial (la AD de las imagenes) del texto audio-
visual y abordarla como si de un mensaje independiente
se tratara? ;Como puede afectar a la eficacia humoristica
del texto (la pelicula) en conjunto? Asimismo, si la AD
debe ser considerada como parte de la TAV, sno deberia
cefirse a los mismos estdndares que el resto de modali-
dades de TAV, en el sentido de considerar una pelicula
humoristica audiodescrita como una unidad de elemen-
tos interrelacionados (b4sicamente, palabras, sonidos e
imdgenes audiodescritas), al igual que sucede en el caso
de las peliculas dobladas o subtituladas? En caso de que
la respuesta a esta ultima pregunta sea afirmativa, po-
dria ser 1til desarrollar (o adaptar) una taxonomia de el-
ementos potencialmente humoristicos en AD, tal y como
se ha hecho en el caso de otras modalidades audiovisuales
como el doblaje?*® Dicha taxonomia podria basarse en una
discriminacién inicial entre:



Juan José Martinez Sierra

+ Elementos relacionados con la lengua.
+ Elementos relacionados con el sonido.
+ Elementos relacionados con la imagen.

Una vez que tuviéramos dicha taxonomia, seria po-
sible cuantificar y comparar los elementos humoristicos
en las versiones AD y no AD de una pelicula, de modo que
se pudieran obtener ms datos sobre cémo viaja el humor
en esta modalidad.

Del mismo modo, podrian llevarse a cabo estudios
de recepcién para poner a prueba material humoristico
audiodescrito y ver qué nivel de éxito real (relevancia 6p-
tima) se obtiene, en forma de efecto humoristico en el
espectador. En esta misma linea, podria ser util comparar
la recepcién de la versién AD de una comedia por parte de
una audiencia AD con la recepcién de la versién no-AD de
esa misma pelicula por parte de un publico no-AD.

Estas diferentes propuestas podrian aplicarse a dife-
rentes peliculas y, por tanto, a un corpus mas amplio, de
modo que pudiera ser posible identificar tendencias o
incluso normas operacionales en la AD del humor.

Por dltimo, y conectando con la filosofia de trabajo
sugerida por Romero Fresco (2013) y su planteamiento
de cine accesible (accesible filmmaking), no podemos de-
jar de nombrar la necesidad de empezar a implementar
enfoques accesibles desde el minuto uno de la grabacién
de cualquier programa audiovisual de naturaleza humor-
istica, sin esperar a que el producto esté finalizado de
manera estandar para llevar a cabo la audiodescripcién
del mismo.

Notas

* Todas las citas en otro idioma han sido traducidas por el autor.

? Como explica Jakobson (1984, p. 69): “La traduccién intralingiiis-
tica o reformulacién [...] es una interpretacién de los signos ver-
bales mediante otros signos de la misma lengua. La traduccién
interlingtistica o traduccién propiamente dicha [...] es una inter-
pretacién de los signos verbales mediante cualquier otra lengua.
La traduccién intersemiética o transmutacién [...] es una interpre-
tacién de los signos verbales mediante los signos de un sistema no
verbal”. Véase también Jakobson (1960).

A diferencia de intralingiiistica (véase Bourne y Jiménez Hurtado,
2007). Hoy en dia es préctica comun realizar audiodescripciones

w

intralingiisticas, si bien se podria predecir que en un futuro no
muy lejano podria ser un hecho la importacién de peliculas au-
diodescritas en otro idioma y que, en lugar de generar una nueva
audiodescripcién para el mercado meta, se proceda a la traduc-
cién (o adaptacion) de la pista audiodescrita original, al menos en
paises como Espafia, donde no es extrafio encontrarse versiones
subtituladas al espaiiol que no han partido del guién origen, sino
de la versién traducida para doblaje. Ademas, como Diaz Cintas
(2008, p. 8) explica “un nuevo tipo de AD est4 también tomando
forma con el desarrollo de la subtitulacién de audio en paises
donde la mayoria de los programas se transmiten o muestran en
un idioma extranjero”.

No entraremos aqui en el debate narraciéon/descripcién (Vercau-
teren, 2007, por ejemplo, habla de descripciones, mientras que
Benecke, 2004, de narraciones).

La audiodescripcion del humor... A

® Decimos potencialmente humoristicos puesto que, para saber si
finalmente lo fueron, seria preciso un estudio de recepcién. No
entraremos aqui en el terreno de los efectos.

® La lista de ejemplos proporcionada no pretende ser exhaustiva y
s6lo se debe considerar como una ilustracién representativa de las
diferentes posibilidades detectadas en el analisis del filme.

" Serian cruciales en un estudio sobre la traduccién de esta pelicula
para el doblaje o la subtitulacién.

® Por chiste entenderemos “todo aquello que deliberadamente o no,
implicita o explicitamente, produzca humor o intente producirlo,
ya sea de modo verbal o no-verbal, transmitido de forma acustica
o de forma visual”, y tal como se avanzaba antes “la manera en la
que dicho humor se manifieste en el receptor es otra cuestién”
(Martinez Sierra, 2008, p. 118).

® Véase el modelo de prioridades y restricciones de Zabalbeascoa
(1994).

*° Basicamente, hacer que tu contribucién conversacional se ajuste
alo requerido y que sea, por tanto, relevante (Grice, 1989). Véase
también Grice (1975).

! Esta descripcién sucinta de la teoria de la relevancia resulta su-
ficiente para los fines y el alcance del presente articulo. Para una
discusion mas profunda, véase Sperber y Wilson, 1986, 1995, 1998
y 2002; Wilson y Sperber, 2002a, 2002b y 2004; Blakemore, 1992;
Escandell, 1996; Viaggio, 1996, entre otros.

*? Estas obras contribuyen a la idea de que dentro de la disciplina
pragmatica es posible encontrar herramientas validas para el ana-
lisis del humor en material audiovisual.

** Vandaele (1999, p. 237) habla, por un lado, de risa fisica o sonrisa
y, por otro, de un “sentimiento ‘interno’ cercano a la risa”.

'* Este grado de generalizacién es necesario, habida cuenta de la am-
plia casuistica posible y el alcance del presente articulo.

** Como Chaves (2000, pp. 59-60) explica, una pelicula es un con-
junto organizado en el que cualquier operacién sobre cualquier
secuencia puede afectar a la totalidad del texto. Del mismo modo,
obras como la de Martinez Sierra (2008) evidencian cémo los di-
ferentes elementos humoristicos funcionan de manera conjunta.

¢ Véase Martinez Sierra (2008).

Referencias

Agost, R. (1999), Traduccién y doblaje: palabras, voces e
imagenes, Barcelona, Ariel.

Alvarez, E. y C. Lucas (2009), Técnicas de audiodescrip-
ci6én para invidentes, Sevilla, Universidad de Sevilla.

Arampatzis, C. (2011), La traduccién de la variacién
linguistica en textos audiovisuales de ficcién hu-
moristica: dialectos y acentos en la comedia de si-
tuacién estadounidense doblada al castellano, tesis
doctoral, Las Palmas de Gran Canaria, Universidad
de Las Palmas de Gran Canaria.

Attardo, S. (1993), “Violation of conversational maxims
and cooperation: the case of Jokes”, Journal of Prag-
matics, vol. 19, nam. 6, pp. 537-558.

Attardo, S. (1994), Linguistic theories of humor, Nueva
York, Mouton de Gruyter.

Attardo, S. (2001), “Humor and irony in interaction: from
mode adoption to failure of detection”, en L. Anolliy
otros (eds.), Say not to say: new perspectives on mis-
communication, Amsterdam, IOS Press, pp. 165-185.

Attardo, S. (2002), “Translation and humour: an ap-
proach based on the general theory of verbal humour
(gTvH)”, The Translator, vol. 8, num. 2, pp. 173-194.



72 Version. Estudios de Comunicacion y Politica

Attardo, S. y V. Raskin (1991), “Script theory revis(it)ed:
joke similarity and joke representation model”, Hu-
mor, vol. 4, ndm. 3y 4, pp. 293-347.

Benecke, B. (2004), “Audio-description”, Meta, vol. 49,
num. 1, pp. 78-8o.

Blakemore, D. (1992), Understanding utterances, Massa-
chusetts, Blackwell Publishers.

Botella, C. (2010), El intertexto audiovisual y su tra-
duccién: referencias cinematogréficas parddicas en
Family Guy, tesis doctoral, Alicante, Universidad de
Alicante.

Bourne, J. y C. Jiménez-Hurtado (2007), “From the
visual to the verbal in two languages: a contrasti-
ve analysis of the audio description of The Hours
in English and Spanish”, en J. Diaz Cintas y otros
(eds.), Media for all: subtitling for the deaf, audio
description and sign language, Amsterdam, Rodo-
pi, pp. 175-187.

Braun, S. (2007), “Audio description from a discourse
perspective: a socially relevant framework for re-
search and training”, Linguistica Antverpiensia NS,
vol. 6, pp. 357-369.

Braun, S. (2011), “Creating coherence in audio descrip-
tion”, Meta, vol. 56, nam. 3, pp. 645-662.

Caprara, G.y A. Sisti (2011), “Variacién linguistica y
traduccién audiovisual (el doblaje y subtitulado en
Gomorra)”, AdVersus, vol. VIII, num. 21, pp. 150-169.

Chaume, E. (2004), Cine y traduccién, Madrid, Catedra.

Chaves, M. J. (2000), La traduccién cinematografica. El
doblaje, Huelva, Universidad de Huelva.

Chiaro, D. (2000), “Servizio completo? On the (un)trans-
latability of puns on screen”, en R. M. Bollettieri y
otros (eds.), La traduzione multimediale. Quale tra-
duzione per quale testo?, Bolonia, CLUEB, pp. 27-42.

Chiaro, D. (2003), “The implications of the quality of
translated verbally expressed humour and the suc-
cess of big screen comedy”, Antares, vol. VI, pp.
14-20.

Chiaro, D. (2006), “Verbally expressed humour on screen:
reflections on translation and reception”, JoSTrans,
num. 6, pp. 198-208.

Chiaro, D. (2007), “The effect of translation on humour
response: the case of dubbed comedy in Italy”, en
Y. Gambier y otros (eds.), Doubts and directions in
translation studies, Amsterdam-Filadelfia, John Ben-
jamins, pp. 137-152.

Cinquemani, V. (2013), Analisis descriptivo y contrastivo
de la subtitulacién del humor en la nueva comedia
italiana. El caso de Ex, Maschi contro Femmine y
Femmine contro Maschi, tesis de master, Castellén,
Universidad Jaume I.

Diaz Cintas, J., ed. (2008), The didactics of audiovisual
translation, Amsterdam-Filadelfia, John Benjamins.

Diaz Cintas, J., P. Orero y A. Remael, eds. (2007), Media
for all: subtitling for the deaf, audio description and
sign language, Amsterdam, Rodopi.

Namero 35/marzo-abril 2015

Escandell, M. V. (1996), Introduccién a la pragmadtica,
Barcelona, Ariel.

Frazier, G. (1975), The autobiography of Miss Jane Pit-
man: an all-audio adaptation of the teleplay for the
blind and visually handicapped, San Francisco, San
Francisco State University.

Gonzélez, M. P. (2010), The translation of recent digital
animated movies: the case of DreamWorks’ films
Antz, Shrek, Shrek 2 and Shark Tale, tesis doctoral,
Aragén, Universidad de Zaragoza.

Grice, H. P. (1975), “Logic and conversation”, en P. Cole y J.
L. Morgan (eds.), Syntax and semantics, vol. 3, Speech
acts, Nueva York, Academic Press cop., pp. 41-58.

Grice, H. P. (1989), Studies in the ways of words, Cambrid-
ge, Harvard University Press.

Jakobson, R. (1960), “Closing statement: linguistics and
poetics”, en T. Sebeok (ed.), Style and language,
Cambridge-Massachusetts, MIT Press, pp. 350-377.

Jakobson, R. (1984), Ensayos de lingiiistica general, Ariel,
Barcelona.

Jankowska, A. (2009), “Translating humor in dub-
bing and subtitling”, Translation Journal, vol. 13,
num. 2, en <http://www.translationjournal.net/
journal/48humor.htm> [fecha de consulta: 2 de julio
de 2014].

Kovati¢, I. (1995), “Reception of subtitles: the non-
existent ideal viewer”, en Y. Gambier (ed.), Audio-
visual communication and language transfers, Sint-
Amandsverg, FIT, pp. 376-383.

Martinez Sierra, J. J. (2004), Estudio descriptivo y discur-
sivo de la traduccién del humor en textos audiovisua-
les. El caso de Los Simpson, Castellén, tesis doctoral,
Universidad Jaume I.

Martinez Sierra, J. J. (2005), “La relevancia como herra-
mienta para el analisis de la traduccién del humor
audiovisual: su aplicacién al caso de Los Simpson”,
Interlingiistica, vol. 15, ndm. 2, pp. 927-936.

Martinez Sierra, J. J. (2008), Humor y traduccién. Los
Simpson cruzan la frontera, Castellén de la Plana,
Universidad Jaume I.

Martinez Sierra, J. J. (2009a), “The relevance of humour
in audio description”, Intralinea, vol. 11, en <http://
www.intralinea.org/archive/article/The_Relevan-
ce_of_Humour_in_Audio_Description> [fecha de
consulta: 1 de julio de 2014].

Martinez Sierra, J. J. (2009b), “Doblar o subtitular el hu-
mot, esa no es la cuestién”, JosTRans, nam. 12, pp.
180-198.

Martinez Sierra, J. J. (2010), “Approaching the audio des-
cription of humour”, Entreculturas, vol. 2, pp. 87-103.

Martinez Tejerina, A. (2008), La traduccién para el dobla-
je del humor basado en la polisemia, tesis doctoral,
Alicante, Universidad de Alicante.

Martinez Tejerina, A. (2012), “La interaccién de los c6-
digos en doblaje: juegos de palabras y restricciones
visuales”, MonTI, vol. 4, pp. 155-180.



Juan José Martinez Sierra

Neves, J. (2012), “A multi-sensory approaches to (audio)
describing visual art”, MonT], vol. 4, pp. 277-293.
Orero, P. (2005), “Audio description: professional recog-
nition, practice and standards in Spain”, Translation

Watch Quarterly, vol. 1, pp. 7-18.

Orero, P. (2007), “Sampling audio description in Euro-
pe”, en J. Diaz Cintas y otros (eds.), Media for all:
subtitling for the deaf, audio description and sign
language, Amsterdam, Rodopi, pp. 111-125.

Orero, P. y S. Wharton (2007), “The audio description of
a spanish phenomenon: Torrente 3”7, JoSTrans, num.
7, PP. 164-178.

Pelegrina, Z. (2013), La traduccién del humor en el doblaje
y en la subtitulacién: el caso del personaje de Gloria
en la serie Modern Family, Castell6n de la Plana, tesis
de master, Universidad Jaume I.

Perego, E., ed. (2012), Emerging topics in translation: audio
description, Trieste, EUT Edizioni Universita di Trieste.

Remael, A. (2012), “Audio description with audio subtit-
ling for dutch multilingual films: manipulating tex-
tual cohesion on different levels”, Meta, vol. 57, nam.
2, pp. 385-407.

Reyes, G. (1996), El abecé de la pragmatica, Madrid, Arco
Libros.

Romero, P. (2013), “Accessible filmmaking: joining the
dots between audiovisual translation, accessibility
and filmmaking”, JoSTrans, nim. 20, pp. 201-223.

Snyder, J. (2008), “Audio description. The visual made
verbal”, en J. Diaz Cintas (ed.), The didactics of au-
diovisual translation, Amsterdam-Filadelfia, John
Benjamins, pp. 191-198.

Snyder, J. (2014), The visual made verbal: a comprehen-
sive training manual and guide to the history and
applications of audio description, Indianapolis, Dog
Ear Publishing.

Sperber, D. y D. Wilson (1986), Relevance: communication
and cognition, Cambridge, Harvard University Press.

Sperber, D. y D. Wilson (1995), “Epilogue to the second
edition”, Relevance: communication and cognition,
Oxford, Blackwell.

Sperber, D. y D. Wilson (1998), “The mapping between
the mental and the public lexicon”, en P. Carruthers
y J. Boucher (eds.), Language and thought: interdis-
ciplinary themes, Cambridge, Cambridge University
Press, pp. 184-200.

Sperber, D. y D. Wilson (2002), “Pragmatics, modularity
and mind-reading”, Mind & Language, vol. 17, num.
1y 2, pp. 3-23.

Toury, G. (1995), Descriptive translation studies and be-
yond, Amsterdam-Filadelfia, John Benjamins.

Vandaele, J. (1999), “Each time we laugh.’ Translated
humour in screen comedy”, en J. Vandaele (ed.),
Translation and the (re)location of meaning, Lovai-
na, CETRA, pp. 237-272.

Vandaele, J. (2001), “Si sérieux s’abstenir. Le discours sur
I'humour traduit”, Target, vol. 13, ntm. 1, pp. 29-44.

La audiodescripcion del humor... 73

Vandaele, J. (2002a), “Humor mechanisms in film come-
dy: incogruity and superiority”, Poetics Today, vol.
23, num. 2, pp. 221-249.

Vandaele, J. (2002b), “(Re)Constructing humour: mea-
nings and means. Introduction”, en J. Vandaele (ed.),
Translating humour, vol. 8, nam. 2, Manchester, St.
Jerome Publishing, pp. 149-172.

Vercauteren, G. (2007), “Toward a european guideline for
audio description”, en J. Diaz Cintas y otros (eds.),
Media for all: subtitling for the deaf, audio descrip-
tion and sign language, Amsterdam, Rodopi, pp.
139-149.

Viaggio, S. (1996), “The pitfalls of metalingual use in si-
multaneous interpreting”, en D. Delabastita (ed.),
The translator: studies in intercultural communica-
tion, Manchester, St. Jerome, pp. 179-198.

Wilson, D. y D. Sperber (2002a), “Truthfulness and rele-
vance”, Mind, vol. 111, nim. 443, pp. 583-632.

Wilson, D. y D. Sperber (2002b), “Relevance theory”, UCL
Working Papers in Linguistics, nim. 14, pp. 249-287.

Wilson, D. y D. Sperber (2004), “Relevance theory”, en G.
Ward y L. R. Horn (eds.), Handbook of pragmatics,
Oxford, Blackwell, pp. 607-632.

Yus, F. (1997), “La teoria de la relevancia y la estrategia
humoristica de la incongruencia-resolucién”, Prag-
malingiiistica, vol. 3, ndm. 4, pp. 497-508.

Yus, F. (2003), “Humor and the search for relevance”,
Journal of Pragmatics, vol. 35, nim. 9, pp. 1295-1331.

Zabalbeascoa, P. (1993), Developing translation studies
to better account for audiovisual texts and other new
forms of text production, tesis doctoral, Lleida, Uni-
versidad de Lleida.

Zabalbeascoa, P. (1994), “The P-R model of translation”,
ponencia, First International Conference on Linguis-
tics, Literature and Translation, Yarmouk University,
4 a7 de abril.

Zabalbeascoa, P. (1996), “Translating jokes for dubbed te-
levision situation comedies”, en D. Delabastita (ed.),
The translator: studies in intercultural communica-
tion 2, Manchester, St. Jerome, pp. 235-257.



74 Version. Estudios de Comunicacion y Politica Ndamero 35/marzo-abril 2015

Recibido: 11 agosto 2014
Aceptado: 25 noviembre 2014

* Juan José Martinez Sierra

Doctor en Traduccién. Actualmente imparte clases de
traduccién escrita y audiovisual y de lengua inglesa en
la Universitat de Valéncia, Espafa. Se ha especializado
en el estudio de la traduccién audiovisual desde una
perspectiva intercultural, y ha prestado especial aten-
cién a la traduccién del humor en textos audiovisuales.

<juan.j.martinez@uv.es >.

Imagen de inicio:
Captura tomada de la pelicula Borat, dirigida por Larry
Charles (2006). Recuperada de Netflix [fecha de consul-

ta: 3 de marzo de 2015].

Coémo citar este articulo:

Martinez Sierra, Juan José (2015), “La audiodescrip-
cién del humor. Un enfoque descriptivo y pragmati-
co”, Version. Estudios de Comunicacién y Politica, nam.
35, marzo-abril, pp. 59-74, en <http://version.xoc.

uam.mx/>.



