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El publico ha sido el “gran ausente” en los estudios sobre el cine, tanto de los histéricos,
sociolégicos, como los provenientes del campo de la comunicacién, donde los anlisis
sobre cine son minoritarios respecto a otros medios, como la televisién, la prensa y las
nuevas tecnologias. Frente a la proliferacién de investigaciones sobre la oferta cinema-
tografica (productores, directores, escritores, musicos, camardgrafos, la industria, el
conjunto de personajes miticos, géneros), sabemos poco aun sobre los espectadores y
los espacios a través de los cuales entra en contacto con los filmes.

Y no es que no se reflexione sobre los ptblicos, pero usualmente se hace recurriendo
al ensayo y al analisis de peliculas, en menor medida a través de busquedas hemerografi-
cas o de archivo sistematicas. Son ain mas escasos los trabajos en los que el publico haya
sido consultado, situacién comprensible tan solo para el caso de los que se concentran en
el periodo anterior a los afios cuarenta. No es dificil entrever que el apoyo predominante
en el anélisis de las peliculas ha llevado a no pocos de los autores a deducir de la oferta
cinematogréfica lo que el auditorio —en singular— desea, piensa, opina o gusta. Esta
tendencia al predominio de la perspectiva ensayistica y teérica en los trabajos que abor-
dan a los publicos no es privativa de una regién en particular. Con dnimo exploratorio
para identificar algunas tendencias que se estan discutiendo en la actualidad, Héctor
Gomez Vargas hizo una revisién de los indices de revistas especializadas en cine de
Estados Unidos, Reino Unido y Canada editadas en la década de los noventa. Encontré
que mds alld de la amplisima gama de temadticas que se abordan (estudios de género,
multiculturalidad, cultura popular, industria cultural y globalizacién, historia y cine na-
cionales, critica cinematografica, cultura politica, ciudadania y movimientos sociales,
principalmente), es claro el “énfasis y predominio de los analisis textuales, construc-
ciones analiticas deducibles del discurso de los medios, aunque ricos en referencias al
contexto social e histérico”, una reflexién teérica soberbia, pero generalmente se evita
la exploracién empirica que podria nutrir la teoria (Gémez Vargas, 2000:35-43).
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No obstante la diversidad de procedimientos metodo-
légicos explorados en las investigaciones que este numero
de Version ofrece, hay coincidencias en cuanto al interés
por diversificar nuestra visién de los espectadores, inda-
gando distinciones de género, sector social, regiones o
por su relacién con las peliculas nacionales y extranjeras.
Evidencian asimismo la busqueda por renovar y poner
en didlogo sus perspectivas teéricas con la investigacién
empirica sobre los viejos y nuevos publicos en diferentes
entornos comunicativos: encuestas y entrevistas, investi-
gacién documental y hemerografica, analisis de contenido
sobre comentarios de espectadores en paginas electréni-
cas, biografias de faniticos y de su cambiante transito
por pantallas, impresos y musica en distintas fases de su
socializacién. Exploran la multiplicidad de espacios desde
donde se formulan preguntas acerca de los publicos de
cine, asi como sus perspectivas tedricas, metodolédgicas
y/o politicas, dibujando un panorama diverso y disper-
so que no permite hacer un balance exhaustivo, pero si
identificar modalidades distintas de los estudios que se
estan realizando tanto en América Latina (Argentina,
Brasil, Colombia, México y Uruguay), como en Espana y
Reino Unido.

Las universidades y otros centros de investigacién
latinoamericanos han contribuido de una manera parti-
cular a la renovacién de los estudios comunicacionales y
de las perspectivas sobre el publico. Las reflexiones de
Néstor Garcia-Canclini y de Jests Martin-Barbero, en-
tre otras —alimentadas por las discusiones de la obra de
Pierre Bourdieu, la Escuela de Birmingham y la relectura
de Gramsci, los exilios latinoamericanos, asi como por el
dialogo con las demandas sociales—, alentaron diversos
desplazamientos conceptuales que permitieron avanzar
sustancialmente en el anilisis de las dinamicas de con-
sumo cultural. Esta situacién fue favorecida por factores
tedricos, politicos, econdémicos; por el impulso de acadé-
micos reconocidos y de instituciones como el Convenio
Andrés Bello, el Programa de las Naciones Unidas para
el Desarrollo y el Consejo Latinoamericano de Ciencias
Sociales. En primer lugar, se cuestioné la comprensién
de dichos fenémenos como producto de la mera impo-
sicién o adquisicién, reconociendo a los publicos como
sujetos que —en el marco de relaciones desiguales de po-
der— desarrollan practicas de negociacién, apropiacién
y produccién de sentido. El segundo desplazamiento fue
de la concepcién de las audiencias constituidas de manera
homogénea a los publicos en plural; en tercer lugar, del
modelo codificacién/decodificacién comunicativo a la re-
novacién conceptual que vincula cultura y comunicacién,
desde un enfoque basado en las mediaciones y las practi-
cas culturales multidimensionales.

El dossier ofrece la traduccién de dos aportaciones
de autores britanicos estratégicos para la reflexién sobre
estas tematicas. Una de ellas es la entrevista a David Mor-
ley —publicada este mismo afio en Politiques de com-
munication. La revue— una figura clave del Centre for
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Contemporary Cultural Studies en Birmingham. Morley
realiza una aguda reflexién sobre los estudios culturales
britanicos, la interdisciplina y la relacién entre audiencias
y medios: la teoria de los efectos, la dimensién activa de
la prictica de consumo, el poder cultural, la dimensién
de clase, los usos diversos de los medios y el impacto de
las tecnologias y las redes —como Facebook— en los
movimientos sociales contempordneos. Martin Barker,
uno de los mas destacados especialistas en los estudios
sobre publicos de cine en Reino Unido, hace una balance
de los avances y limitaciones de la investigacién sobre los
espectadores, aboga por expandir nuestra visién dentro
de las posibilidades del campo a través de la recuperacion
de algunos logros olvidados de la tradicién de los usos y
gratificaciones y de la critica del modelo de Stuart Hall
para concebir las relaciones entre medios y audiencias,
todo ello en un texto publicado en 2006 en The Com-
munication Review.

Se muestra a continuacién una serie de trabajos que
aborda la reestructuracién del mercado audiovisual y de
los habitos de consumo cultural, considerando que ni las
peliculas se restringen a su 4mbito tradicional de proyec-
cién —las salas—, ni las audiencias se diferencian por
el uso exclusivo de un medio. De la vinculacién con las
nuevas tecnologias de la comunicacién ha emergido un
consumidor distinto, dificilmente concebible solo como
publico, que interactda con ellas de una manera totalmen-
te novedosa, como usuario y como productor o emisor
cultural, de ahi su catalogacién como prosumidor o produ-
suario. Héctor Gémez, César Barcenas y Maria Consuelo-
Lemus rastrean las transformaciones acarreadas por la
convergencia digital y los cambiantes entornos comunica-
tivos en las formas de relacionarse con las peliculas, tran-
sitar por los medios, socializar con otros usuarios y en la
generacion de identidades. Sus recorridos pueden muy
bien caracterizarse como transmediaticos (analizan la
participacion simultdnea de los ptblicos de la television,
de los videojuegos, de los videos, de la web, de las redes
sociales), perspectiva que ha sido nutrida por los aportes
de Henry Jenkins, de ahi la pertinencia de la resefia que
Juan Carlos Dominguez nos presenta de su obra seminal.
Convergence culture. La cultura de la convergencia
en los medios de comunicacién, cuya edicién en espa-
fiol apareci6 en 2008.

Es notorio el desarrollo de sistemas de medicién de
consumos culturales en América Latina con el patroci-
nio de ministerios, consejos o secretarias de culturay de
medios, institutos de la juventud, gobiernos metropoli-
tanos y federales. La generacién de encuestas por parte
de estos organismos se ha realizado en convenio con
universidades, la Organizacién de Estados Iberoameri-
canos, la Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales,
etcétera. De manera ain minoritaria, en algunos de es-
tos paises institutos nacionales de estadisticas publican
anuarios con informacién especializada en cultura. Los
sistemas de informacién generados han venido a cubrir,



Ana Rosas Mantecon

en mayor o menor medida, las carencias de informacién
bésica; han generado plataformas para el disefio de poli-
ticas nacionales o estatales de cultura y comunicacién,
ademds de nutrir la agenda publica y la investigacién
académica. Gracias a estos recursos se han desarrolla-
do los aportes de Anita Simis, Leandro Gonzélez, Lucila
Hinojosa, Rosario Radakovich y Ana Wortman, quienes
despliegan una economia politica y una sociologia del
cine atentas a las infraestructuras, las nuevas dinami-
cas de consumo, los imaginarios nacionales que susci-
tan y sus resonancias globales. Evidencian c6mo se han
venido transformando y enriqueciendo las preguntas
sobre los consumos culturales al hacer acumulativos y
contrastables los datos generados en diversos universos
muestrales a lo largo del tiempo. De manera predomi-
nante, los estudios latinoamericanos se han restringido
a los horizontes nacionales, por lo que es destacable la
originalidad de Anita Simis, quien compara la crisis y
restructuracién de las industrias cinematograficas y sus
espectadores en Argentina, Brasil y México. Los estudios
de Gonzalez, Hinojosa, Radakovich y Wortman abordan
las configuraciones cinematograficas y las relaciones de
los publicos locales con sus cinematografias en Argen-
tina, México y Uruguay, si bien sus andlisis toman en
cuenta los marcos globales con las que ellas interactiian
y en relacién con las cuales se transforman.

Ir al cine —tal como otras formas de relacién con
las multiples pantallas disponibles— es una experien-
cia que trasciende la mera visién de una pelicula. Es una
préctica cultural a través de la cual interactuamos con un
filme, con otros y con el espacio, afirmando y transfor-
mando distinciones, construyendo identidades de clase,
género, grupales, nacionales y demads. La seccién “Otras
Versiones” nos ofrece diversos trabajos que, desde una
exploracién antropoldgica e histérica del consumo cine-
matografico de diversos grupos de espectadores, atisban
los fenémenos referidos en ciudades latinoamericanas.
Maria Fernanda Arias analiza las maneras en que la re-
cepcién del cine mexicano, a mediados del siglo XX en
Cali, Colombia, potenciaron nuevas practicas e identida-
des urbanas que transmutaron los lugares tradicionales
de las clases populares en la estructura social de la ciudad,
desafiaron los imaginarios que las clases altas tenian de la
cultura de los pobres y evidenciaron los conflictivos mo-
dos de asumir y vivir la modernidad. Evelia Reyes-Diaz
explora los espacios cinematograficos de Aguascalientes,
México, durante los primeros afios de exhibicién en cuan-
to a su funcionamiento como elementos de distincién
social, aportando una enriquecedora mirada al marcado
centralismo de la historiografia tradicional mexicana,
que suele concentrar su interés en las ciudades capitales.
Por su parte, Emiliano Torterola realiza un recorrido de
mas de medio siglo por la evolucién de las salas de cine y
sus publicos en Buenos Aires, Argentina, con una mirada
atenta a su devenir como espacios de sociabilidad y cultu-
ra en la metamorfosis de la ciudad, hasta su configuracién
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urbana contemporanea. Cierra esta seccién el articulo de
Maria Garcia-Moro y José Elias Garcia-Sanchez sobre el
cine como recurso pedagdgico para el conocimiento del
VIH sida, el cual desarrolla un anilisis detallado y minu-
cioso del guion de la pelicula Dallas buyers club (2013),
vinculando los personajes, sus relaciones interpersona-
les, la forma de afrontar su enfermedad, los aspectos
médicos, farmacolégicos y legales del filme, asi como el
estigma sociocultural que supone la infeccién por el VIH,
con aspectos concretos de la realidad social y biolégica
de la enfermedad. De esta manera se evidencia el poder
de la imagen para comunicar, su interés sanitario, social
y docente en contextos pedagdgicos y de sensibilizacién
hacia diversas problematicas.

La secciéon “Versiones del Didlogo” ofrece, ademas
de la ya mencionada conversacién con David Morley,
una reveladora entrevista con Aurelio de los Reyes,
pionero y acucioso historiador de los inicios del cine en
México, quien se ha acercado al fenémeno cinematogra-
fico desde una perspectiva histérica y sociocultural. En
esta conversacion, el autor reflexiona sobre los primeros
pasos de nuestra industria, asi como sobre la confor-
macién y transformacién de sus primeros exhibidores,
distribuidores y espectadores. Destaca su incorporacién
de la recepcién social a la historia del cine. Esperamos
que dicho esfuerzo contribuya a impulsar el escaso dia-
logo que se da entre los historiadores del cine, los pro-
ductores de filmografias, los criticos cinematograficos
y los comunicélogos (Fuentes-Navarro y Sanchez-Ruiz,
1994, p.21).

Las resefias presentadas amplian el horizonte de las
perspectivas abordadas. Cristian Calénico muestra los
hallazgos de un proyecto universitario de investigacién
colectiva sobre los circuitos alternativos de exhibicién
cinematografica en 11 entidades de México, realizando
un diagnéstico de los espacios y sus publicos. Por su par-
te, Patricia Reynoso nos introduce criticamente a Mirar
al que mira. Teoria estética y sujeto espectador, de Luis
Puelles-Romero, quien desde una perspectiva filoséfica
y simbdlica reconstruye la genealogia del espectador que
se transforma en receptor consumidor y usuario. Por dl-
timo, Adrien José Charlois Allende nos acerca a Mons-
truos de laboratorio. La ciencia imaginada por el cine mexi-
cano, de Rafael Villegas, quien toma a la ciencia ficcién
cinematografica como una fuente de observacién para
describir a la sociedad mexicana durante la Posguerra.
Villegas muestra c6mo, desde su marginalidad, el cine
de ciencia ficcién logré consolidar nuevos imaginarios en
una sociedad que entraba a la modernidad con resabios
tradicionales.

Meéxico, DF, septiembre de 2015
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