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El ethos y la voz de lo escrito

Dominique Maingueneau *
Traduccion: Ramon Alvarado **

No es posiblereducir laproblematicadelavoz alaoralidad en el sentido trivial
del término, es decir, a los enunciados trasmitidos al oido mediante las ondas
sonoras; tampoco se puede aislar la cuestion de lavoz de larepresentacién del
cuerpo queleestaasociada. En estaperspectivaquisierareflexionar aquisobre
lanocidn de ethos rehabilitada recientemente por algunos especialistas de la
argumentacién, y que yo mismo he reformulado en el marco del analisis del
discurso. Enmi perspectiva, lainstancia subjetiva que se manifiestaatravés del
discurso, escrito uoral, no se puede aprehender inicamente como estatuto o en
tanto que rol sino como “voz ”, es mas como cuerpo “enunciante” especificado
histéricamente e inscrito en unasituacién que sumisma enunciacion presupone
y a la vez valida progresivamente.

El ethos

Aristételes distingue en su Retoricalos medios “técnicos™ ( pisteis entechnoi)
y los medios no técnicos de persuasion (afechnoi). El ethos depende de los
primeros: “Porel caracter (ethos), cuando el discurso se dice de tal manera que
hace digno de fe al que lo dice, pues a las personas decentes las creemos mas
yantes [...] Tambiénesto es preciso que ocurra por el discurso, mas no por tener
los oventes prejuzgadalacalidad del que habla™ (1967:1356q, trad. cast. 1990:
10y 11).

* Universidad de Amiens, Francia.

** La revisién técnica estuvo al cuidado de Catalina Héau y de Gilberto Giménez.
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Elfilosofo griego esbozé unatipologiadeestosethé, al distinguirla“fronesis™
(tener una apariencia de ponderacién), la “eunoia” (ofrecer una apariencia
agradable de si mismo), la “areté” (presentarse como un hombre simple y
sincero).

R. Barthes puso en evidencia la caracteristica esencial de este ethos: “El
orador debe mostrar al auditorio los rasgos de su caricter (importa poco su
sinceridad) para dar una buena impresion; son sus aires [...] El efhos es en
sentido propio una connotacion: el orador enunciaciertainformaciony al mismo
tiempo dice yo soy esto, yo no soy aquello” (1966:212). En términos de
pragmiticasediriaque el etos se despliega simultaneamente en el registro de
lo “mostrado”y en el de lo “dicho™. La eficacia retorica del ethos se basa en
elhecho que de cierto modo envuelve ala enunciacion sin estar explicitado en
el enunciado. Como lo sefiala O. Ducrot:

No tiene que ver con las apreciaciones elogiosas que el orador pueda hacer sobre
su propia persona en el contenido de su discurso, afirmaciones que por el
contrario son susceptibles de chocar al auditorio, se trata en cambio de la
apariencia que le confieren la cadencia, una entonacién calurosa o severa, la
eleccién de las palabras o de los argumentos... En mi terminologia, diré que el
ethos esta asociado a L, el hablante como tal. En tanto que L es la fuente de
enunciacién se ve revestido de ciertos rasgos de cardcter que, de rebote, hacen
de esta enunciacion algo aceptable o repelente (1984:201).

Por mi parte, desde comienzo de los afios ochentas! me he empefiado en
reformular el concepto de ethos en el marco del analisis del discurso, de modo
diferente alos planteamientos propios delaretdricatradicional. Sinreducirloa
laelocuenciajuridica o ala oralidad, proponemos que todo discurso, ainsila
niega, posee una vocalidad especifica que permite remitirla a una fuente
enunciativa. Esto también es valido para los enunciados escritos y para los
enunciados orales, aunque de modos distintos, Lavocalidad de un texto escrito
semanifiestaatravés de untono quetestificalo que dice?. Es unadeterminacion
queimplicaen simismala determinacién del cuerpo del enunciador (yno, claro
estd, la del cuerpo del autor efectivo). Lalectura hace emerger asi un origen

enunciativo, unainstancia subjetiva encarnada que juegaun papel de garante
delhabla.

' Hemos formulade un primer esbozo de esta idea (Maingueneau, 1984), reelaborado
{Maingueneau, 1991} y después adaptado al discurso literario (Maingueneau, [993).
2 Este “tono” puede integrar una variedad de tonos que interactian en una misma obra.
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CULTURA Y DISCURSDO

Lanocidéntradicional de ethos, como aquellade suequivalente latinomores,
“costumbres oratorias”, recubreno solamente la dimension vocal, sino también
el conjunto de determinaciones fisicas y psiquicas asociadas por las represen-
taciones colectivas al personaje del orador. A lo que hemos llamado el
“garante”, cuya figura debe construir el lector a partir de indices textuales de
diverso orden, se le atribuye asi un caracter y una corporalidad, cuyo grado
deprecisién variasegiinlos textos. El “caracter” corresponde aun haz derasgos
psicologicos. En cuanto ala “corporalidad”, éstase encuentra asociada a una
complexion corporal, pero también a cierta manera de vestirsey demoverseen
el espaciosocial. Elethosimplicaasi unapolizatacitadel cuerpo aprehendida
através de un comportamiento global. Caracter y corporalidad del garante se
apoyan entonces en un conjunto difuso de representacionessociales valorizadas
o desvalorizadas, sobre las cuales se apoya la enunciacidén y que a su vez
contribuye atransformar o aconsolidar. Estos estereotipos culturales circulan
enlos mas diversos registros de la produccién semidtica de una colectividad:
libros de moral, literatura, pintura, escultura, cine, publicidad, etc.

Hablamos de incorporacién para designar el modo de influencia del
discurso sobre su destinatario. Apelando libremente a la etimologia se puede
referir esta “incorporacion” atres registros indisociables:

~La enunciacion le confiere una corporalidad al garante, ella le da cuerpo.

—El destinatario incorpora, asimilaasi un conjunto de esquemas que correspon-
denaunamaneraespecificaderelacionarse conel mundohabitando su propio
CUErpo.

—Estas dos primeras incorporaciones permitenlaconstitucion del cuerpo dela
comunidad imaginaria de quienes se adhieren a un mismo discurso.

Tomar asi en cuenta al efhos no implica que se considere al escrito como la
huellao el palido reflejo de una oralidad primaria. Jacques Derrida através de
sudenunciadel “logocentrismo” yMichel Foucaultal rechazar alafilologiaque
hace del texto “una voz ahora reducida al silencio™ (1969:14), pretendieron
romper la sumision del texto ala plenitud de una voz originaria; pero sus criticas
nuncaimplicaron del todo la supresién de la vocalidad. Sin remontarse unica-
mente al origen del texto, la vocalidad constituye paranosotros una dimension
constitutivade laidentidad de un posicionamiento discursivo, es como un aliento
originario que remite a laintencion de una conciencia. El universo desentido que
ofrece el discurso se impone por esta misma via tanto como porla “doctrina”;
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las “ideas™ se presentan a través de una manera de decir que remite a su vez
aunamaneradesery que propiciauna participacién imaginaria, unavivencia.
El texto no estd destinado a ser contemplado, es una enunciacion que tiende
haciaun destinatario al que hay que movilizar parallevarlo aadherir “fisicamen-
te” acierto universo de sentido. ;Coémo se puedealudir por ejemplo aunhabla
profética o popular, sino se tomaen cuenta el “tono” profético o el “choteo™*
y las maneras de proferir palabras o de gesticular que sonindisociables de tales
enunciaciones? El poder de persuasién de un discurso proviene en parte de un
hecho basico: llevaal lector a identificarse con los movimientos de un cuerpo
investido de valores especificados histéricamente. La condicion del ethos
remite enefecto alafiguradeese “garante” que, através del habla, se forjauna
identidad a la medida del mundo que hace surgir de su enunciado. Paradoja
constitutiva: el garante debe legitimar su manerade decir a través de su propio
enunciado.

Ethos y escenografia

Nos deslindamos también de 1a concepcion del discurso que se perfilaatravés
de nociones como las de “procedimiento” o “estrategia” y segtn la cual sus
contenidos serian independientes delaescena de enunciacién. Paranosotros el
discurso no es resultado de una asociacion contingente entre un “fondo” y una
“forma”, es mas bien un acontecimiento inscrito en una configuracion socio-
historicay “no es posible disociar laorganizacionde sus contenidos delmodo de
legitimacion de su escena de habla”.

Envez deconsiderar al ethos al mismo titulo que laretérica, como un medio
de persuasién, nosinclinamos a pensarlo en términos dedispositivo enunciativo.
El erhos es parte integral de este dispositivo como lo son el vocabulario o las
formas de circulacién propias del modo de existencia del enunciado. No es
entonces disociable de la situacion de enunciacion del discurso, que hemos
designado como escenografia, es decir “de laescenadehabla que el discurso
presupone para poder ser enunciadoy que enreciprocidad debe validar através
de la enunciacion misma™: En su propio desarrollo todo discurso pretende
instituir la situacion que lo hace pertinente.

“(N.T.) Gouaiile, en el original, es un término que remite al tono burlon y altanero del habla
popular en Francia. Adoptamos aqui “choteo” como un equivalente aproximado: se trata de
una palabra fuertemente connotada en el sentido anterior, propio del espafiol de México.
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CULTURA Y DISCURSO

Preferimos el término de escenografia al de “escena”, mucho mas frecuente
en analisis del discurso, ya que en nuestra opinion “escenografia” presentauna
doble ventaja:

1. Anade a la dimensidén teatral de “escena” aquella de la —grgfia, de la
“inscripcion”. Mas alladelaoposicion empiricaentrelo oral ylo escrito, cierto
tipo de enunciacién se caracteriza en efecto por su manera especifica de
gestionar su autoridad, de legitimarse a través de una doble relacion con la
memoria: —grafia de una enunciacion que se sitila a la vez en una filiacién
discursivay que busca propiciar cierto uso recurrente.

2. No se define la “escena enunciativa” en términos de marco, de decorado,
como si el discurso sobreviniese al interior de un espacio ya construido e
independiente de este mismo discurso, sino que considera el desarrollo dela
enunciacién como una instauracion progresiva de su propio dispositivo de
habla. La-grafia debe aprehenderse ala vez como marco y como proceso.

Para desplegarse plenamente, la escenografia debe controlar su propio
desarrollo y establecer cierta distancia con respecto a un destinatario que se
muestraincapaz de actuar inmediatamente sobre el discurso, como en el caso
delacomunicaciénescrita. Encambio, enundebate politico, es muy dificil que
los participantes enuncien a través de sus escenografias: se ven obligados a
reaccionar de inmediato ante actos imprevisibles. En situacién de interaccién
viva, laamenaza sobre las caras (en el sentido de Goffiman) pasamuy amenudo
al primer plano y resulta entonces imposible articular verdaderamente la
escenografia en un desarrollo estructurado de contenidos.

Ellector construyelaescenografiade un discurso conla ayuda de multiplies
indicios. La localizacién de éstos se apoya en el conocimiento del género del
discurso, la consideracién de los niveles de la lengua, del ritmo, etc. o de los
rasgos explicitos del contenido. En la escenografia se asocian la figura del
enunciador (el garante delaenunciacién) y una figura correlativa del destina-
tario, una cronografia (un momento) y una topografia (un lugar) de donde
pretende surgir el discurso. Estos sonlostres polosindisociables: en el discurso
politico, por ejemplo, la determinacion delaidentidad delos co-participes dela
enunciacion (“el pueblo”, “los ciudadanos honestos”, “los democratas™...) vade
lamano con ladefinicion de un conjunto de lugares (“lapatriadel socialismo™,
el pais delos derechosdelhombre”, el encuentro de dos mundos™...)y de ciertos
momentos (“un periodo de crisis moral”, “una fase de transicion econdémica”,
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“el post-socialismo™...) queinstauran las condiciones por las cuales el discurso
pretende fundar su derecho a la palabra.

Puede suceder que la misma entidad ocupe estas tres posiciones de la
escenografia. Asi, en el estudio que emprendimos sobre los manuales de la
escuelalaica francesa bajo ia Tercera Republica (Maingueneau, 1979), entre
1870y 1914, se encontr6 quela figuradelaRepublicaeraala vez un enunciador
garante de este discurso (la Republica misma se dirige alos nifios), sutopografia
(laRepublicaes el espacio sagrado de lanacién) y su cronografia(laRepublica
eslaculminacidon de lahistoria de Francia, el tltimo avance del “progreso™). El
destinatario también estabaincluido en este dispositivo: los nifios de laescuela
eraninterpelados como fragmentos del cuerpo mistico dela Republica.

Laescenografiaimplica, yalo hemos visto, un proceso circular paraddjico.
Desdesu emergenciamisma, la palabrasupone unasituacion de enunciacion la
cual, dehecho, se validaprogresivamente através de la propiaenunciacion. La
escenografia es asi “ala vez aquello de donde viene el discurso y aquello que
engendra este discurso”; ella legitima un enunciado que, a su vez, debe
legitimarla, debe confirmar que la escena de la cual procede la palabra es
justamente la escena requerida para enunciar como es debido la politica, la
filosofia, la ciencia, etc. Los contenidos que-despliega el discurso es lo que
permite especificar y validar la escena misma a través de la cual surgen estos
contenidos; en el caso de muchos discursos populistas, por ejemplo, la
escenografia del hombre simple de expresion sincera (un bello ejemplo de
“areté” aristotélica) legitima a un enunciado que por su contenido muestra que
s6lo la palabrahonesta delhombre del pueblo estd alamedidade la“decaden-
cia”, de la “corrupcién de los politicos”, de “una tecnocracia alejada de la
realidad”, etc. Cuando el enunciador muestra a través de su enunciacién ia
figura del hombre-del-pueblo-que-dice-la-verdad-desnuday que es capaz de
denunciar las palabras tramposas de los politicos corruptos, define implicitamen-
telo que es el discurso politico legitimo (unhabla més cercanaal pueblo, surgida
delas fuerzas sanas del pais, etc.)y correlativamentelo que no debeser aningiin
precio el discurso politico legitimo.

Escenas validadas

La escenografia y su ethos se apoyan en escenas enunciafivas validadas, es
deciryainstituidas en lamemoria colectiva, yaseaatitulo de gjemplo negativo
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CULTURA Y DISCURSDO

odemodelo valorizado. Elrepertorio delas escenas disponibles variaen funcion
del grupo focalizado por el discurso: una comunidad de conviceidn fuerte (una
secta religiosa, una escuela filosofica...) posee una memoria propia, pero, de
manera general, atodo pablico, asi sea vasto y heterogéneo, podemos asociar
una reserva de escenas que son presumiblemente compartidas. Aqui nos
encontramos una vez mas ante una paradoja: la escena validada es a la vez
exterior e interior al discurso que lainvoca. Es exterior en el sentido de que
le preexiste, de que le sobrepasa, pero es igualmente inferior enla medidaen
que éstaes también un producto del discurso, el cual la configura en funcién de
su propio universo: muchos autores politicos han ubicado suenunciaciénbajola
égidade Socrates ynumerosos oradores politicos sehan colocado enla situacién
del Senado de la Roma antigua, pero la significacion atribuida a tales escenas
de habla varia en funcion de la toma de posiciones de quien les convoca.
Hablamos por lo tanto de “escena validada” v no de “escenografia valida-
da’:la*escenavalidada’no es discurso propiamente dicho sino una estructura
semanticaindependiente, descontextualizada, disponible paraser reinvestidaen
otros textos. Esta se fija con facilidad en representaciones arquetipicas popu-
larizadas porlaiconografia.

En nuestro trabajo sobre los manuales de la Tercera Republica pusimos
también en evidencia una escena validada que, bajo formas variadas, juegaun
papel crucial como asentamiento de este discurso. He aqui una ilustracion:

La cancidn de la madye. Mientras que el nifio se adormece, escucho a la madre
cantar dulcemente para arruflarlo. La madre canta y dice “Mi nifio, no le temo a
la fatiga, porque yo por ti trabajo. Por ti trabajaré todo el dia, por ti trabajaré toda
la noche”. La madre canta en seguida: “Cuando hayas crecido seras fuerte y
apuesto: entonces ti cuidards a tu madre y serds un sostén para ella. Duerme
mi nifio, duerme querido” (Hanriot y Huleux, 1906:244).

Esta escena arquetipica, constantemente reformulada de un manual aotro,
es reproducida en esta época por toda una imagineria. Pone en escena el
contrato ideoldgico que sostiene al conjunto de este discurso: la Republica es
esta madre que a través de la escuela brinda una educacidn a ese nifio ain
indefenso, pero conlaexpectativade serretribuida cuando el alumno llegue a
ser un ciudadano con todos sus derechos. En esta escena no basta considerar
alos actoresy susrelaciones, hay que tomartambién en cuenta el ethos que ésta
implica: el cuerpo inclinado de lamadre benévola, la postura de abandono del
pequeiio, el ritmo envolvente dela cancion que adormece al pequefio pero cuyo
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contenido dictalaley que define el ideal del discurso pedagégico queladomina
y queen cierto sentido tambiénla cancion domina. El estudiante es asi envuelto
porestavozdelaescueladelaRepublicatal y como aparece en la enunciacién
de los manuales en los que el enunciado de la ley es inseparable de la
afectuosidad maternal; esta combinacion se ilustra en estamaximaextraidadel
mismo manual que mezcla la leche materna y el aprendizaje de la ley
republicana: “Todo verdadero republicano hamamado junto conlaleche desu
madre el amor ala patria, es decir a las leyes y a la libertad (J.J. Rousseau)”.
Si la escenografia se sithia bajo la cobertura de escenas validadas jen qué
situacion de enunciacion se ubican entonces los participantes de la comunica-
cién? jen la escena validada o en la escena “efectiva”, aquella que impone el
género del discurso? Porejemplo, un orador revolucionario francés de 1793, que
denuncia a los “contrarevolucionarios™ ante los diputados de la convencion
invocando ladenuncia de Catilinapor Cicerdn enuncia en efecto a partirde una
topografia queno es hablando propiamente i el Senado antiguo nila Conven-
cidn, sino unlugar imposible que los conjuntaray que solo es aprehensible en el
movimiento mismo de enunciacion: el escuchaes y no es un senador romano,
es v no es un diputado de 1793. Aqui nos encontramos de nuevo con la
problematica mas general de la polifonia enunciativa, tal como se presenta en
fenémenos tan diversos como laironia, el discurso indirecto libre o laparodia,
que juegan sobre la duplicidad irreductible de una enunciacién a dos voces.

El ejemplo de un discurso religioso “dulce”

La Introducciona la vida devota (1609) de San Francisco de Sales, constituye
uno deloslibrossefieros delacontrarreforma catélica. En este pequefio tratado
de devocion un consejero espiritual se dirige a una dama paramostrarle através
deunaserie de entrevistas como se puede vivir cristianamente participando en
la vida profana: “Mi intencidn es instruir a aquellos que viven en las ciudades,
ensushogares, enlacorte...”, (1969:23). Estas entrevistas conservan numero-
sosrasgos de una conversacion cuyo enunciador principal se expresaenuntono
apacible, afectuoso v paternal echando mano de ejemplos comunes.

Esta escenografiaimplicaunethos dela“dulzura™ que pone de manifiesto
lo que seriaun digno cuerpo devoto. Eldiscurso deladevocion en Franciscode

¥ Laeleccion de este lexema es de Francisco de Sales y sus discipulos, que hicieron de él la
palabra clave de su discurso. Sobre este punto véase Maingueneau, 1983.
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Sales establece en efecto un deslinde no sélo a través de sus contenidos y su
escenografia sino también mediante su erfos: su oposicion a las doctrinas
calvinistas no es tnicamente un asunto de ideas, éstas “se fundan en una
representacion del cuerpo enunciante incorporado a su enunciacion”. Asi,
desde el principio dellibro, el debate sobre el modo dela devocién legitimase
basa en la puesta en escena del cuerpo de la mala devocidn, a través del
esterotipo del humor melancélico: “El mundo, mi querida Filotea difama en
cuanto puede ala santa devocidn, describiendo a las personas devotas conun
rostroenfadado, triste y afligidoy pregonando que ladevocion produce humores
melancélicos e insoportables™ (1969:34). Este cuerpo de “anti-garante™ es
descalificado en cierto modo performativo porlaenunciaciéon que lo introduce,
esto es, aquélla de Francisco de Sales y de sus seguidores, quienes profieren
palabras joviales referentes a un garante de temperamento sanguineo.
Enconformidad con el proceso “circular paraddjico” aludido anteriormente,
el lector de entrada “incorporado” por el ethos en la escenografia, adhiere
progresivamente al mundo que esta escenografia exige y a ningim otro. Para
legitimarse el discurso despliega este universo de sentido que, precisamente,
hace necesario el tratar a la devocion de esta manera. Proceso que pasa por
mualtiples vias convergentes: el discursomuestra (enel sentido de los pragmatistas)
su escenografia y su ethos?, pero también dice que éstos son legitimos; en
particular a través de consideraciones sobre la superioridad de la devocidon
dulce, sobre las conversaciones devotas, o sobre las cualidades de un buen
consejero espiritual; a través de multiples escenas validadas y toda una red
metafdrica centrada en la “dulzura™; y mas ampliamente, a través de la
evocacion de un cosmos armonioso presentado como una inmensa trama de
intercambios, de confidencias, de complementaridades de las cuales participa
la escenografia del libro, punto ciego y fuente de este universo. Asi, através
delavoz que suscitalalectura mismanos encontramos va de alguna maneraen
el mundo “dulce” de donde surge el discurso y que a su vez lo hace surgir.
Medio siglo més tarde, cuando la corriente religiosa a la que pertenece
Francisco de Sales fue cuestionada por los Jansenistas, este ethos dulce sera
naturalmente puesto en duda; para tener unaidea de ello basta con referirse a
la Novena carta provincial de Pascal en la que el padre Jesuita, defensor de

4 Para esta nocion véase infra.

$ Por ejemplo: “El azlicar endulza los frutos mds maduros v corrige lo acre y aquellos frutos
que estan bien maduroes; la devocidn es una verdadera dulzura espiritual que despoja la
amargura y las mortificaciones...” (1969:35).
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los casuistas, retoma esta oposicion entre un garante devoto dulce y un
antigarante melancélico: “No niego que no puedan encontrarse devotos de
semblante pAlidoy melancélico, que amen el silencio y elretiro, y queno tengan
sino flema en sus venas y tierra en el rostro. Pero con mayor frecuencia
encontramos o{ros que tienen un semblante mas feliz, y que disponen en
abundanciaunhumor dulcey calidoy de esasangre benignay depuradaque es
producto delajovialidad™ (1963:409). Esta vezlos valores estan invertidos: el
ethos dulce esridiculizado en boca de unenunciador que descalificael texto de
Pascal.

Un enunciado publicitario

Enotrostipos de discursolaescenografia puede no ser legitimada delamisma
manera. Y aseaporque ésta es de algim modo impuesta por el tipo de discurso,
lo que no implica una competencia entre diversas posturas ideoldgicas (los
géneros administrativos, por gjemplo), o bien porquelalegitimacién se cumple
de otramanera. Enel caso de un enunciado publicitario, por ejemplo, se trata
de construir un contexto de enunciacion que aparezca como e/ contexto de fal
producto.

Nos detendremos a considerar la publicidad de un producto paraadelgazar
(Week-End ) publicada en una revista destinada a las mujeres que trabajan en
el sector terciario:

—jQué reunion! Esos desayunos

de negocios, con todos esos cuernitos,

y esos panecillos tan tentadores, que no

he pedido resistir. Pero voy a

ponerme en forma. A medio dia, rectifico.

Tengo una cita para adelgazar: dinicamente Week-End y yo.

Son muy practicas esas bolsitas que se llevan por todos lados. Con su sabor
a vainilla o a verduras, mis excesos ripidamente sc desvanecen. El
tratamiento para adelgazar Week-End,

y sus menus equilibrados, son
importantes en el uso del tiempo de una golosa.®

8 Hemos respetado el corte de las lineas en el texto original; este ritmo entrecortado
participa evidentemente del ethos de la mujer dindmica.
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El texto se presenta con la foto de una joven en traje sastre y pantalon que
llama por teléfono y esta sentada en los brazos de una sillon de oficina. La
escenografia, explicitada de este modo en la foto, induce un ethos especifico:
unamujer activahace unallamadatelefonica desde su oficina a uninteriocutor
desconocido, aunque podemos suponer que setrata delalectoratipicade esta
revista.

Este texto cuyas palabras son pronunciadas por un garante dinamico,
eficaz... esta concebido de tal modo que el producto recomendado (calificado
de “preparacion instantinea para una alimentacion adelgazadora™) encuentra
sulugaren un universo en el que ciertamente existen cuerpos enunciantes como
aquél de la joven mujer de la foto. El discurso se orienta a establecer la co-
presencia de este ethos y de este producto: la garante cuyo cuerpo puede
patticipar en tal escenografia representa a la inevitable consumidora de dicho
producto; de manera reciproca, este producto esta destinado a mujeres que
pueden entrar imaginariamente en tal escenografiaen lacual la corporalidad y
el caracter del garante corresponden a esta manerade moverseen lasociedad.

Silaescenografiade Francisco de Sales eraindisociable de un ethos “dulce”,
cuyo garante era alegre y apacible, aquella que es propia de esta publicidad
aparece como indisociable del ethos de este garante activo, vestido informal-
mente consacoy pantalén. Sin embargo, no es posible apreciar al ethos como
unasimple proyeccion de unarealidad social ya constituida, como si el discurso
humanista devoto o esta publicidad se dirigieran respectivamente a cristianos
“dulces” v a mujeres de negocios extrovertidas. En realidad, el proceso de
“incorporacién” permite la identificacion del lector con el garante, aunque el
ethos no sea considerado por la coyuntura ideologica: en las sociedades
industriales contemporaneas es dificil imaginar una revista femenina de gran
tiraje que funde su enunciacion en el ethos de una mujer gorda.

Ethos e historia

Elethos notienenada deintemporal; como otras dimensiones delaenunciacion,
inscribe las obras en una coyuntura histérica singular. Asi el ethos “dulce” de
Francisco de Sales, por ejemplo, hunde sus raices en el cosmos del Renacimien-
to. Talethos “contrasta” enlo particular con los ethos romanticos ulteriores, que
implican construcciones distintas de la corporalidad ydel caracter. Sesabeque
el romanticismo de principios del siglo X1X privilegiabala corporalidad palida,
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delgada, enlaque el sujeto oscilaba entrela pasiony la atonia melancoélica. Las
Meditaciones poéticas (1820) det poeta romantico Alphonse de Lamartine,
fueron inspiradas por el murmullo solitario delhablaquese aleja del ideal clasico
de“laentrevista”, dela conversacién: “Memuero:; y mi alma, en el momento de
expirar/ Se exhala como una tonada triste y melodiosa” (“El otofio”, Medita-
cion XxXII).

La “tonadatristey melodiosa” deladltima exhalacidn, caracterizaauna
expresion suspendida entre la vida y la muerte, a la corporalidad de un ser
desfalleciente, con la piel tan blanca como la voz, que sigue “con un paso
marcado por laensoiiacion, el sendero solitario”, que se detiene aquiy alla para
contemplar el paisaje alo lejos. El enorme éxito que tuvieron en esta épocalas
poesias de Lamartine no puede explicarse sin este estrecho maridaje entre una
manerade deciry unamanera deinscribirse carnalmente en el mundo. Aquila
morbidez del poeta no es nada mas la representacion de una enfermedad
independiente delaliteratura, ellase instalaen elimaginario ylos comportamien-
tos colectivos dando cuerpo a un enunciador que vive al margen de unasociedad
y cuyos valores se consideran como poco auténticos.

Se puede oponer este ethos a aquel implicado en la enunciacion de Don
Quijote. Cuando se abre la obra de Cervantes nos llegala voz de un narrador,
deun garante invisible conuntono perfectamente reconocible y cuyacorporalidad
y caracter se trazan progresivamente mediante un contraste implicito de dos
excesos simétricos. Por una parte el ethos de Don Quijote se manifiesta por la
sequedad desucorporalidad (“erade complexidnrecia, seco de camnes, enjuto
derostro (1967:52) y de su caracter del poco dormiry el mucho leer se le secod
el cerebro demanera, que vino aperdereljuicio”(1967:57), que son propios del
melancolico enlateoriahipocraticade loshumores, dominante en aquel tiempo.
En el polo opuesto, Sancho Panza, segin su nombre y su comportamiento,
manifiesta el exceso contrario: uncuerpo gordo conuna preocupacion constante
por la comida. A estos dos ethos corresponden dos modos de gestién del
discurso: Don Quijote es el hombre de los enunciados largos y oscuros, de las
“entrincadas razones” de las novelas de caballeria, mientras que Sancho es el
hombre delos enunciados elementales, delos proverbios; pero tanto uno como
otro enuncian mediante la repeticion: el primero repite los parlamentos de las
novelas, el segundo repite los dichos populares.

Estos dos ethos explicitados en el texto definen dos excesos opuestos que
son denunciados como tales porlanormaque el narrador muestra implicitamen-
teal encamarlos através de su voz. Sutono libre, irdnico y desenvuelto contrasta

90



CULTURA Y DISCURSO

con larigidezy pesantez delos otros dos, sus palabras “alallana, con palabras
significantes honestas y bien colocadas™ (1967:24) define el ideal del hombre
equilibradoy de palabradirecta, inventiva.

Esclaro quelanovelade Cervantes juega sobre dosniveles. Efectivamente
narra una historia, pero esta historia esta Hlevada por la voz de un garante que
ledacuerpo aciertos valores situados histéricamente. Ellector no sélo consume
las aventuras de un personaje sino incoporaa pesar suyo los valores asociados
a ciertos modos de moverse v de hablar en sociedad. La abundancia de
descripciones sobre las vestimentas, la actitud de los personajes encontrados
por Don Quijote van en el mismo sentido: el garante no deja de confrontarlos a
lanormade su propio ethos, invisible y omnipresente.

Alevocarasi al Quijote junto aun tratado de devocién del siglo XVIIo aun
enunciado publicitariono cedemos a latentacién de algim facilismo posmodemo,
sino que tomamos en cuenta una transformacton. En la época de Cervantes y
hasta fechas recientes la literatura o los tratados de devocidn eran los lugares
privilegiados deinscripcién de esquemas corporales; hoyendia, lapublicidad se
ha atribuido una parte notable de esta funcion al asociar los productos que
promueve ala determinacion de un cuerpo evaluado socialmente.

Conclusiones

Con esta problematica del ethos, en la cual las “ideas™ suscitan una adhesion
al presentarseatravés de una voz, una manera de decir que remite aunamanera
de ser, nos encontramos con algunas preocupaciones del socidlogo Pierre
Bourdieu para quien el uso de la palabra est4 ligado a “una técnica corporal y
lacompetenciapropiamente lingiiistica, y muy especialmente fonoldgica, esuna
dimensiodn de la Aexis corporal donde se expresa toda la relaciéon del mundo
social”. Asi, el estilo articulatorio de las clases populares “participade manera
evidente en unarelacion conel cuerpo dominada por el rechazo de “melindres’
o ‘remilgos’y porlavaloraciéndelavirilidad” (1977:31, trad. cast. 1985:59-60).
De este modo se confrontan en unasociedad cierto nimero de habitusligados
al ejercicio del discurso. Mediante el cuerpo el discurso hace posible una
participacion en los sentidos sociales: “El cuerpo creelo que juega: norepresenta
loquejuega... no memoriza el pasado, actiia el pasado, anulado asi entanto que
tal, lo revive. Lo que se aprende por el cuerpo no es algo que se posee, como
unsaber que uno puede mantener delante de si, sino algo que se es” (1980:123;
trad. cast. 1991:125).
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~onel ethos surge una dimensiénandlogica de laenunciacion, pararetomar
unconcepto de laescuelade Palo Alto (Watzlavic, Helmick, Beaviny Jackson,
1967). Ellector, atraido por un ethos envolvente e invisible, no sélo alcanzaa
descifrarlos contenidos sino que estd “fisicamente” implicado, atravésdelavoz
del garante, en el mundo del discurso.
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